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Abstract 
One of the main social reform programs of the first 
Pahlavi government was the modernization of Iranian 
women's society. To achieve this goal, the Pahlavi 
government was trying to encourage and require a wide 
range of women, especially in the two issues of clothing 
and fashion, to follow a path that would result in them 
becoming modern women. In achieving this goal, the 
publications of the early Pahlavi era played an important 
role as the most important media available to society. The 
role played by publications in the first Pahlavi era, 
especially in the years 1310-1320, had consequences. 
Accordingly, this research seeks to address and answer the 
question of what was the role and function of publications 
in the government's modern women's policy in the years 
1931 to 1941, with an emphasis on the issue of clothing 
and fashion, and what consequences did it bring, using a 
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historical approach and the use of publications and 
archival documents. The research findings show that 
Iranian publications during the first Pahlavi period, 
especially during the years 1931 to 1941, within the 
framework of the role that publications function in 
political systems with an absolute governance model, 
played a promotional and propaganda role to advance the 
goals and programs of modernization of the Pahlavi 
government in women's affairs; this function and role was 
more focused on changing the women's traditional 
clothing, which was done on the one hand by criticizing 
the old traditional clothing and on the other hand by 
advertising new clothing and New ornaments in 
newspapers. The consequence of such a function can be 
seen in the prevalence of female consumerism. Signs of 
the prevalence of consumerism can be seen in the increase 
in the import of women's consumer goods in the field of 
clothing, cosmetics and accessories, such as fabrics and 
sewn clothes, hats, perfumes, colognes and watches, and 
Iran's trade statistics for the years 1931 to 1938 indicate an 
increase in the import rate of these goods. The increase in 
imports of these goods also indicates an increase in 
consumption rates and the prevalence of consumerism 
among Iranian women in the years under discussion. 

Keywords: Pahlavi the First, Modernity, Women, 
Publications, Consumerism. 
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41ـ82صص ، 1403تابستان، شصتمي ، شمارهنزدهماپسال ، )مقاله پژوهشی(فصلنامه علمی

ایران هاي تجدد زنان سیاست نشریات درنقش و عملکرد

)ش.ه1320 تا 1310(با تأکید بر مقولۀ پوشش و مد 
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چکیده 

هاي اصلی اصلاحات اجتماعی حکومت پهلوي اول، تجدد یکی از برنامه

حکومت پهلوي در تلاش بود تا براي تحقق این مهم. جامعۀ زنان ایران بود

طیف وسیعی از زنان را به ویژه در دو مقولۀ پوشش و مدگرایی تشویق و ملزم 

در . شدن به زن متجدد بودجۀ آن تبدیلبه قرارگرفتن در مسیري کند که نتی

ترین رسانۀ در دسترس مثابه مهماول بهتحقق این مهم، نشریات دورة پهلوي

ایفاي چنین نقشی از سوي نشریات عصر . جامعه نقش مهمی ایفا کردند

بر .  پیامدهایی به همراه داشت1320تا1310هايخصوص در سالاول بهپهلوي

د است تا با رویکرد تاریخی و استفاده از این اساس این پژوهش درصد

گوییِ این پرسش بپردازد که نقش و نشریات و اسناد آرشیوي به طرح و پاسخ

1320تا1310هايعملکرد نشریات در سیاست متجددانۀ زنان حکومت در سال

با تأکید بر مقولۀ پوشش و مد چه بود و چه پیامدهایی را به همراه داشت؟ 

خصوص اول بهدهد که نشریات ایران دورة پهلويشان میهاي پژوهش نیافته

هاي ، در چهارچوب نقشی که نشریات در نظام1320تا1310هايطی سال

کنند، ایفاگر نقش ترویجی و تبلیغی سیاسی با الگوي حکمرانی مطلقه ایفا می
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هاي تجدد حکومت پهلوي در امور زنان شدند؛ براي پیشبرد اهداف و برنامه

د و نقش بیشتر متمرکز بر تغییر وضعیت پوشش سنتی زنان بود که این عملکر

سو با انتقاد از پوشش سنتی قدیم و از سوي دیگر با تبلیغ پوشاك و از یک

پیامد چنین عملکردي را . گرفتها صورت میکالاهاي زینتی جدید در روزنامه

واج پدیدة هاي رنشانه. گرایی زنان مشاهده کردتوان در رواج پدیدة مصرفمی

توان در افزایش میزان واردات کالاهاي مصرفی زنان در گرایی را میمصرف

شده، کلاه، هاي دوختهزمینۀ پوشاك، لوازم آرایشی و زینتی چون پارچه و لباس

1310هايرتی ایران در سالعطر، ادکلن و ساعت مشاهده کرد که احصائیۀ تجا

افزایش واردات این .  کالاهاست حاکی از افزایش میران واردات این1319تا 

گرایی در میان کالاها نیز خود حاکی از افزایش میران مصرف و رواج مصرف

. هاي مورد بحث استجامعۀ زنان ایران در سال

.گراییاول، تجدد، زنان، نشریات، مصرفپهلوي: يدی کليهاواژه

مقدمه . 1

هــاي ت سیاســی برنامــهتمــایلادر دورة حکومــت پهلــوي اول متناســب بــا ماهیــت و 

ها و امور مختلـف جامعـۀ ایرانـی بـه         هاي تجدد در حوزه    براي پیشبرد پروژه   ايگسترده

توان در عملکرد حکومـت در امـور زنـان          یکی از مصادیق این تجدد را می      . اجرا درآمد 

تجدد زنان و ضرورت ایجاد تغییر در اوضاعی که در مناسـبات اجتمـاعی              . مشاهده کرد 

 در زندگی زنان استمرار یافته بود اهمیت بسیاري براي حکومت پهلوي اول             دورة قاجار 

گیري درصدد برآمـد    داشت؛ برپایۀ همین ضرورت بود که این حکومت از ابتداي قدرت          

هاي مختلف مربوط به زندگی زنان مانند آموزش، سـلامت          تا تحولاتی بنیادین در زمینه    

. و پوشش ایجاد کند

عنـوان یکـی از   هلوي براي متجـددکردن جامعـۀ ایرانـی بـه    اقدامات دورة حکومت پ  

سو و نقـش و جایگـاه زنـان در          هاي این حکومت از یک    راهبردهاي اساسی در سیاست   

هاي دورة پهلوي   شدن به مقولۀ تجدد از سوي دیگر، بررسی جزئیات و روند برنامه           نائل

 تحقـق ایـن مهـم امـا     بـراي . کندمیاول براي تجدد زنان را از اهمیت زیادي برخوردار

هـاي تجـدد در     اي برخوردارند؛ زیرا در اجراي برنامـه      نشریات این دوره از جایگاه ویژه     
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کردنـد و پیامـدهاي     دورة پهلوي اول نشریات این دوره نقش و عملکرد مهمـی را ایفـا               

اجتماعی و اقتصادي مهمی درپی داشتند؛ ایفاي چنین نقش و عملکردي از آنجـا ناشـی                

هاي متجددانۀ دولـت نـشریات نقـشی اساسـی در           راي طرح و اجراي برنامه    شد که ب  می

یکـی از عوامـل مـؤثر بـر         . هاي تجدد دستوري مورد نظر حکومت داشتند      بازتاب مؤلفه 

ایفاي چنین نقشی از سوي نشریات در ایـن دوره، ناشـی از ماهیـت سیاسـی حکومـت                   

جلـوگیري از انتـشار مطالـب       بر  پهلوي اول بود که با نظارت بر محتواي نشریات علاوه         

هاي مدنظر خود در ایـن  هاي حکومت در حوزة تجدد، به تبلیغ برنامه  مخالف با سیاست  

).179: ش1384؛ اکبري، 20: ش1392میلانی، (پرداختحوزه از طریق نشریات می

هـاي تجـدد زنـان حکومـت پهلـوي در           این عملکرد نشریات در راسـتاي سیاسـت       

دادن به مصرف کالاهـایی  خصوص در سوق بههاندگی آنهاي مختلف اجتماعی ز   عرصه

بر این اسـاس و درپـی عملکـرد    . داد مؤثر بودکه زنان را به تجدد و ظواهر آن سوق می       

دادن جامعۀ زنان ایرانی به تجدد، در نحوة مصرف آنان نقش آفرینی            نشریات براي سوق  

ست تـا بـا اسـتفاده از        با توجه به چنین نقش و عملکردي این پژوهش درصدد ا          . کردند

کـارگیري نـشریات و اسـناد مـدارك آرشـیوي بـه طـرح و                روش تحقیق تاریخی و بـه     

 به این پرسش بپردازد که نقش و عملکرد نشریات در سیاسـت تجـدد زنـان                گوییپاسخ

1320 تـا    1310هـاي   دورة حکومت پهلوي اول چه بـود و چـه پیامـدهایی را در سـال               

شمسی به همراه داشت؟

 پیشینۀ پژوهش باید گفت که تاکنون پژوهشی کـه اختـصاصی نقـش و             در خصوص 

هاي تجدد زنـان را بـا محوریـت بررسـی پیامـدهاي آن از               عملکرد نشریات در سیاست   

اسـت؛ بـا وجـود      گرایی در دورة مورد بحث بررسی کند انجام نشده        جمله رواج مصرف  

ر ایران وجود دارد که حتـی  این، اما آثار ارزشمندي در زمینۀ مسائل زنان در تاریخ معاص   

.رو داراي اشتراکاتی استدر بخشی از جهات با پژوهش پیشِ

تـاریخ و ادبیـات را از   »چرا شد محو از یاد تـو نـامم؟    «کتاب  در  ) 1399(آبادي  نجم

بخـش اول کتـاب نـشان    . کنـد منظر جنسیت و نقش زنان در جامعۀ ایرانی بررسـی مـی     

.انـد نشینی داشـته  تصور رایج، نقشی فراتر از حاشیه     دهد که زنان در تاریخ، برخلاف       می

آبادي در این بخش با بررسی مدارك تاریخی، از جمله اسناد و مـدارك مربـوط بـه        نجم
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. گیري تحـولات اجتمـاعی پرداختـه اسـت    جنبش مشروطه، به نقش فعال زنان در شکل       

 بررسـی قـرار     شده و پویا، در مقالات ایـن کتـاب مـورد          مثابه مفهومی ساخته  جنسیت به 

هاي تـاریخی متفـاوت،     دهد که مفهوم جنسیت در دوره     آبادي نشان می  نجم. گرفته است 

دگرگـونی  «و  » زنان یا همسران ملـت    : زنان ملت «هایی مانند    مقاله .بازتعریف شده است  

بـه بررسـی تغییـرات زبـانی و ارتبـاط آن بـا مناسـبات           » زن و مرد در زبان مـشروطیت      

بـه بررسـی   » اقتدار و عاملیت« مقالۀ .پردازندطه و پس از آن می جنسیتی در تاریخ مشرو   

ویژه در موضوع کشف حجاب پرداخته و نـشان داده      کنشگري زنان در دورة رضاشاه، به     

هـاي فعـالی ایفـا    اند، بلکـه نقـش    هاي حکومت نبوده  است که زنان تنها پذیراي سیاست     

 ابزار سرکوب یا ابـزاري بـراي        دهد که کشف حجاب صرفاً     این مقاله نشان می    .اندکرده

 زنـان از ایـن   .اي پیچیده بـا مناسـبات قـدرت در ارتبـاط بـود     آزادي نبود، بلکه به شیوه 

سیاست براي بازتعریف نقش خود در جامعه استفاده کردند، چه بـا مـشارکت فعـال در                 

جـه   با وجود این، اما در مقالات ایـن کتـاب تو           .پروژة مدرنیزاسیون، چه با ابراز مخالف     

خاصی نسبت به نقش و عملکرد مطبوعات در دورة رضاشـاه در اعمـال تجـدد زنـان و        

گرایی نشده استپیامدهاي ناشی از آن مانند رواج پدیدة مصرف

 به بررسی   »وضعیت اشتغال زنان در دورة رضاشاه     «در کتاب   ) 1401(مرضیه حسینی   

 آن بـر زنـان در       ویـژه کـشف حجـاب و تـأثیر        هاي جنسیتی رضاشاه، بـه    اثرات سیاست 

ایـن  . هاي مختلف جامعۀ ایرانی، از جمله زنان روستایی و عشایري پرداختـه اسـت             لایه

هـاي  تـري بـه زنـدگی زنـان در دوران رضاشـاه دارد و تـأثیر سیاسـت                 کتاب نگاه دقیق  

 سیاست کشف حجـاب،     .کندحکومتی بر بدن، حقوق و سبک زندگی آنان را تحلیل می          

سازي و آزادي زنان معرفی شد، اما در عمل به ابزاري بـراي          ندر ظاهر اقدامی براي مدر    

دهـد کـه حتـی در        نویـسنده نـشان مـی      . حکومـت بـدل شـد      وسیلۀکنترل بدن زنانه به   

هاي رسمی، لباس زنان و نحوة پوشش آنان تحت نظارت شدید قـرار داشـت و                مهمانی

 کنترل بـر بـدن زنـان،    شد؛ اینگونه آزادي واقعی در انتخاب لباس به زنان داده نمی     هیچ

 بـرخلاف بـاور     .بخشی از ایدئولوژي حکومتی براي بازتعریف نقش اجتماعی آنان بـود          

عمومی که سیاست کشف حجاب تنها بر زنان طبقۀ متوسط شهري اثرگذار بود، حسینی              

 تغییـرات   .ها زنان روستایی و عـشایري را نیـز متـأثر کـرد            دهد که این سیاست   نشان می 
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و سبک زندگی زنان روستایی و عـشایري، روابـط روزمـرة آنـان بـا              اجباري در پوشش    

آمیز و بـا تحمیـل      این تغییرات گاه به صورت خشونت     . خانواده و جامعه را دگرگون ساخت     

 سیاست کشف حجاب، علاوه بر خشونت فیزیکی، بـه نـوعی خـشونت    .فرهنگی همراه بود 

می بر پوشش زنان، تمـسخر و       این خشونت شامل نظارت دائ    . ساختاري علیه زنان منجر شد    

هاي شخـصی   حسابعنوان ابزاري براي تسویه   تحقیر اجتماعی و استفاده از کشف حجاب به       

هـاي تجـدد زنـان در دورة        شدن بـه چنـین ابعـاد متنـوعی از سیاسـت            با وجود پرداخته   .بود

از هاي پیشبرد تجدد یعنی مطبوعات و پیامـد ناشـی           ترین روش رضاشاه، باز هم یکی از مهم     

.چنان که باید مطمح نظر قرار نگرفته استآن مانند مصرف گرایی آن

گیري مشاغل زنانه سامان بدن و شکل  «در مقالۀ   ) 1400(بر این مرضیه حسینی     علاوه

با رویکرد نوین به بررسی نقـش       » )بر اساس گزارش مطبوعات یومیه    (در عصر رضاشاه    

گیـري هویـت و مـشاغل       آن بر شـکل   هاي رضاشاه در مدیریت بدن زنانه و اثر         سیاست

پـردازد؛ وي همچنـین بـا بررسـی نقـش صـنعت زیبـایی و فرهنـگ غربـی در                 زنان می 

عنـوان یکـی از ابزارهـاي       هاي آن دوران، بـر اهمیـت مـدیریت بـدن زنانـه بـه              سیاست

دهـد کـه از دوران مدرنیزاسـیون    مقالـه نـشان مـی    .بازتعریف هویت زنـان تمرکـز دارد      

سازي ملی  هاي حکومتی و هویت   اي براي اعمال سیاست   ه به عرصه  رضاشاهی، بدن زنان  

 بدنی که پیش از این در حوزة خصوصی و فرهنگی پنهان بود، در دورة کـشف    .بدل شد 

.حجاب به فضاي عمومی کشیده شد و به بخشی از ایدئولوژي ملی مـدرن تبـدیل شـد              

 زنانـه در ایـن دوره، بـه    گذاري بر بدنمقاله تأکید دارد که ظهور صنعت زیبایی و ارزش     

هـایی ماننـد    این مشاغل شامل فعالیت   . گیري مشاغل جدیدي براي زنان منجر شد      شکل

آرایشگري، فروش لوازم زیبایی، و آموزش سبک زندگی مدرن بـود کـه بیـشتر در بـین           

دهنـدة تغییـر نقـش       ایـن رونـد نـشان      .زنان طبقۀ متوسط و بالاي جامعه گسترش یافت       

عریف جدیدي از فعالیت اقتصادي آنان بود، که تا پیش از ایـن بیـشتر        اجتماعی زنان و ت   

 این مقاله توانسته است به روایت و مـسئلۀ اصـلی            .شدهاي خانگی محدود می   در حوزه 

گرایـی  این پژوهش از حیث توجه به مشاغل جدیدي که به بستري براي رواج مـصرف              

گرایـی  قیق و جزئی رواج مـصرف حال از نظر بررسی داند نزدیک شود؛ بااین   تبدیل شده 

 بـراي  و نقش مطبوعات در این امر، پژوهش حاضر با مقالۀ مذکور داراي تفاوت اسـت؛            
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هـاي تـاریخی موجـود در    مثال، این مقاله سعی دارد تا با بررسی جزئـی و مبـسوط داده      

بـر معرفـی    عـلاوه ) ش1320- 1310(نشریات و اسناد آرشـیوي در یـک دورة ده سـاله             

شد، زمینه را  همان نشریات اعمال می    وسیلۀجدد در زمینۀ زنان که عموماً به      راهبردهاي ت 

گرایـی  چنینی مسبب رواج مصرف   براي فهم این مسئلۀ اساسی که چگونه عملکردي این        

اسـت  است مساعد کند؛ همچنین در ایـن مقالـه سـعی شـده     در زمینۀ مد و پوشش شده     

 زیادي متکی بـر آمارهـاي اقتـصادي بـا     گرایی تا حدودتبیین مسئلۀ رواج پدیدة مصرف  

تر و  باشد؛ چرا که با استفاده از چنین روشی درکی منقح         ) نمودار(هاي تحلیل کمی    شیوه

شـود و  گرایی شدند ارائه مـی   تر از فرایندي که نشریات مسبب رواج پدیدة مصرف        دقیق

 مقالـۀ  عمـل خواهـد آمـد؛ همچنـین    هاي مرسوم تا حد امکان پیشگیري بـه گوییاز کلی 

ــانگی در روزنامــۀ اطلاعــات در دورة پهلــوي اول « » )ش1320- 1304(مــسئلۀ زن و زن

مسائل مربوط بـه امـور      ) 253- 222: ش1398(فر و شهناز جنگجو     نوشتۀ شهرام یوسفی  

تحلیل محتواي «مقالۀ . کندهایی از روزنامۀ اطلاعات را بررسی می    زنانه با تکیه بر شماره    

شـفیعی و   (» هایی براي زنان در آسـتانۀ دورة پهلـوي        بایستهنشریۀ پیک سعادت نسوان؛     

هایی از نـشریۀ  نیز ضرورت آموزش زنان را با تکیه بر شماره   ) 27- 1: ش1395فراهانی،  

. پیک سعادت نسوان مورد بررسی قرار داده است

ذکر است که   ها و وجود برخی اشتراکات، اما لازم به       قدمی این پژوهش  با وجود پیش  

هاي تجدد زنان در عصر پهلوي اول نیازمند        ش و عملکرد نشریات در سیاست     بررسی نق 

بررسی نشریات بیشتري است تا بر اسـاس آن بتـوان نقـش و عملکـرد نـشریات را در                    

تر به صورت کمی با استناد به آمار و ارقام و با مصادیق تاریخی بیشتري               مقیاس گسترده 

بررسـی نقـش و عملکـرد نـشریات در          رو درصدد   بر این اساس پژهش پیشِ    . درك کرد 

تحقـق  .  اسـت  1320 تا 1310هاي  هاي تجدد زنان در عصر پهلوي اول طی سال        سیاست

این مهم در نخستین گام مستلزم بررسی نقش و کارکرد نشریات در پـروژة تجـدد دورة                

.گیردحکومت پهلوي اول است که این مسئله در ادامۀ مقاله مورد بررسی قرار می

کارکرد نشریات در پروژة تجدد دورة حکومت رضاشاهنقش و .2

در تاریخ معاصر ایران نظارت بر نشریات اگرچه به صورت رسمی و قانونی با تصویب 
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: نک( در مجلس اول مشتمل بر پنجاه و دو ماده 1286 بهمن 17در » قانون مطبوعات«

غاز آ) 63-60: ش1388ش، 1285- 1299مجموعه قوانین و مقررات عصر مشروطیت 

گذاري و عملی در جهت نظارت بر نشریات، ترین اقدامات در حوزة قانونشد، اما مهم

در دورة پهلوي اول صورت گرفت؛ اقدامات قانونی و عملی حکومت رضاشاه جهت 

یک . نظارت بر نشریات از نخستین روزهاي تکاپوي وي براي کسب قدرت آغاز شد

اي که  در مادة چهارم از اعلامیۀ نه ماده، رضاخان1299روز پس از کودتاي سوم اسفند 

اعلام کرد که ) 122: 1381کاتوزیان، (شهرت یافت» حکم میکنم«در تاریخ ایران به 

تمامی روزنامجات و اوراق مطبوعه تا موقع تشکیل دولت به کلی موقوف و بر حسب «

ساکما، شناسۀ سند (».حکم و اجازه که بعد داده خواهد شد باید منتشر شوند

1477/293 :1.(

این اعلامیه درواقع سرآغاز تهدیدها و مخاطراتی بود که در دوران پهلوي اول 

یکی از این مخاطرات ). 64: ش1383کریمیان، (گرفترِوي جراید قرار میپیش

در چنین . ها بودرِوي مطبوعات در دورة پهلوي اول سانسور سیستماتیک آنپیش

ها از سوي حکومت مقتضی توزیع و اشاعه آنشرایطی هرگاه مطالبی از نشریات که 

ها شهربانی توسط نظمیه و بعدشد، نشریات شد، منتشر میتشخیص داده نمی

 مطالبی در خصوص مناسبات ایران و 1306 مهر 16شدند؛ براي مثال در آوري میجمع

در آن که » ابلاغیه راجع به روابط ایران و ترکیه«ترکیه در روزنامۀ اطلاعات ذیل عنوان 

روزنامۀ (نسبت به تعدیات ترکیه به مرزهاي ایران مطالبی انتقادي به چاپ رسید

، که انتشار و اشاعۀ این شماره توسط نظمیه مقتضی )237/2شمارة : ش1306اطلاعات، 

). 66: ش1383کریمیان، (شناخته نشد و موجب توقیف این شمارة روزنامه شد

هاي ها با سیاستهمسوسازي آننظارت بر مطبوعات در راستاي همراهی و 

1310ها در نیمۀ دوم حکومت پهلوي و از سالمتجددانۀ حکومت پهلوي و سانسور آن

هاي دولت در کنندة سیاستشدت بیشتري یافت؛ در عمل تمایلات شخصی شاه تعیین

در سمت رئیس ادارة راهنماي علی دشتی ). 38: ش1393اکبري، (این امور بود

ت به بسطبوعات، در خصوص رویکرد رضاشاه نیت نظارت و کنترل منگاري مأمورنامه
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رضاشاه اعتقاد داشت مطبوعات جز مسائل عالیۀ کشور نباید هدف کند که مطبوعات عنوان می

رفتند بیزاري و مقصدي را دنبال کنند و از جرایدي که دنبال اغراض خصوصی می

 ذیل قانون 1310د که در خرداد در چهارچوب همین نگرش بو). 90: ش1355دشتی، (جستمی

ساکما، شناسۀ سند ( مادة دوم آن جرم مطبوعاتی تعریف شدهیئت منصفه و در

52683/310 :2 .(

هاي حکومت بر این به منظور کنترل نشریات و همسوسازي آنان با سیاستعلاوه

پهلوي و ممانعت از درج مطالب غیر همسو تشکیلات جدیدي در حوزة چاپ و نشر 

تشکیل ادارة کل انطباعات وزارت معارف، . ۀ آخر حکومت پهلوي ایجاد شددر ده

، ادارة )1: 1710/297ساکما، شناسۀ سند (1312 بهمن 18اوقاف و صنایع مستظرفه در 

ساکما،  (1315نگارش با وظیفۀ اصلی ممیزي مطالب در نشریات در سال راهنماي 

 که یکی 1317ماه افکار در ديو تشکیل سازمان پرورش ) 5: 74363/240شناسۀ سند 

دهی بر نشریات کشور متمرکز گانۀ آن به نظارت و جهتهاي ششاز کمیسیون

مواد پنجم، . از جملۀ این تشکیلات جدید بودند) 2: 1051/297ساکما، شناسۀ سند (بود

اي سازمان پرورش افکار وظایف کلان این سازمان نهم و سیزدهم اساسنامۀ شانزده ماده

ساکما، شناسۀ سند (کرددهی بر مطبوعات را تعیین میة نظارت و جهتدر حوز

1063/297 :3.(

ها و ادارات بود که مطبوعات دورة تحت چنین شرایطی و متأثر از عملکرد این نهاد

هاي متجددانۀ حکومت و از سوي سو به عاملی براي ترویج سیاستپهلوي اول از یک

بر این . د حکومت در حوزة تجدد تبدیل شدنددیگر به دستگاهی براي تبلیغ عملکر

هاي حکومت درصدد برآمدند اساس نشریات عصر پهلوي اول در چهارچوب سیاست

تا با طرح مباحث خود، مردم ایران را با اهمیت و ضرورت مسئلۀ تجدد و قرارگرفتن 

مجلۀ (1در مسیر آن مطابق با نظر حکومت همانند آنچه که در مجلۀ جرقه در شمارة 

مجلۀ نامۀ درمان، (1 درمان شمارة ، مجلۀ نامه)3- 6/ 1شمارة : ش1305جرقه، اسفند 

روزنامۀ ایران، (1820هاي و روزنامۀ ایران در شماره) 1:/1شمارة : ش1315فروردین 

: ش1304روزنامۀ ایران، اردیبهشت  (1821و ) 1/ 1820شمارة : ش1304اردیبهشت 
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به ). 1/ 1822شمارة : ش1304ران، اردیبهشت روزنامۀ ای (1822و ) 1/ 1821شمارة 

ترین در راستاي تحقق این مهم یکی از اصلی. رشتۀ تحریر درآورد ترغیب کنند

نشریات قرارگرفت راهبردهاي اجرایی جهت پیشبرد جدي  مورد توجه  کههاییعرصه

نقش و عملکرد نشریات . تجدد در حوزة زندگی زنان با محوریت پوشش زنان بود

لوي اول در پیشبرد اهداف راهبردهاي اجرائی تجدد زنان در حوزة پوشش عصر په

.گیرداي است که در ادامۀ مقاله مورد بررسی قرار میمسئله

نقش و عملکرد نشریات در پیشبرد راهبرد اجرایی تجدد در حوزة پوشش زنان. 3

زنان حکومت پهلوي اول به منظور ایجاد تغییرات متجددانه در مناسبات زندگی 

کردن این راهبردهاي اجراییبا محقق. راهبردهاي اجرایی متعددي را در پیش گرفت

حکومت پهلوي در تلاش بود تا طیف وسیعی از زنان را تشویق و ملزم به قرارگرفتن 

شد و نشریات دورة ها به زن متجدد میشدن آندر مسیري کند که منجر به تبدیل

بلیغی در پیشبرد و تحقق راهبردهاي اجرایی اول ایفاگر نقش ترویجی و تپهلوي

.هاي مختلف شدندحکومت در حوزه

هاي اجرایی حکومت رضاشاه براي تجدد زنان، مسئلۀ پوشش زنان از در میان روش

ترین اقدام ایجاد تغییر در پوشش زنان اساسی. اي برخوردار بوداهمیت و جایگاه ویژه

راستاي اهداف سیاسی و فرهنگی این اول براي نیل به تجدد در حکومت پهلوي

حکومت بود که در این زمینه نشریات این دوره نقش و عملکرد قابل توجهی داشتند؛ 

: ش1291مجلۀ عالم نسوان، (هاي مهم نشریات از اواخر دورة قاجار یکی از نقش

تا پهلوي اول در راستاي تحقق تجدد پوشش زنان،  ) 27- 26 و 24- 23/ 1شمارة 

بر پایۀ . هاي مد جدید بودایجاد تغییر در سیاق پوشش زنان با معرفی لباستلاش براي 

چنین هدفی بود که در برخی از نشریات این دوره مانند مجلۀ عالم نسوان در شمارة 

هاي متناسب با اندام زنان با لباس) 406- 407/ 11شمارة : ش1306همان، آبان (یازدهم 

.شدیها تبلیغ منظررسیدن آنهدف زیبا به

راهبرد اجرایی براي تجدد زنان از طریق تغییر در پوشش آنان با ابلاغ رسمی قانون 
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درپی تصویب این قانون اقدامات . اي شد وارد فاز تازه1314کشف حجاب در دي 

اي از جانب حکومت براي تغییر پوشش زنان به دو شکل ارشادي و اجباري گسترده

اي ابلاغ فرمان کشف حجاب و لزوم ایجاد سازي برصورت گرفت؛ به منظور زمینه

اي تلگرافی به تغییر در پوشش زنان متناسب با نظر حکومت، وزارت معارف در ابلاغیه

بهره از کند که زن مخفی در خانه و بی عنوان می1314ادارة معارف خراسان در آذر 

یث براي فعالیت در اجتماع نقشی در ترقی و اصلاح امورات کشور ندارد و از این ح

در این ابلاغیه شرط لازم براي خروج زنان از این وضعیت . فایده استجامعه بی

از نظر حکومت پوشش قدیمی سبب . شودکنارگذاشتن شیوة پوشش قدیمی عنوان می

شود تا زنان قادر به حفظ حقیقت و شرافت خود نبوده، همیشه دستخوش چاپلوس می

شود تا ابتدا در وضع پوشش زنان غیه پیشنهاد میبر این اساس در ابلا. مردان واقع شوند

هاي جدید در اجتماع در مدارس و مراکز دولتی اصلاحاتی صورت گیرد و زنان با لباس

).2و1: 6563/290ساکما، شناسۀ سند (حاضر شوند

تعلیم ولایات و « با عنوان 1316اي در سال همچنین وزارت معارف طی بخشنامه

ضمن تأکید بر لزوم ترقی و تجدد زنان حضور آنان در » ییر پوششتنبه آنها در زمینۀ تغ

ساکما، شناسۀ (داندمدارس و مراکز دولتی را صرفاً با لباس متحدالشکل جدید جایز می

ها دهد که آن؛ حکومت همچنین به تمامی کارکنان خود دستور می)3: 6627/290سند 

ان باشند و بر این اساس ضروري باید در روند تجدد زنان و تغییر پوشش سرمشق دیگر

است کارکنان دولت در تمامی محافل به همراه همسران خود در حالی که چادر از سر 

ساکما، شناسۀ (اند حضور پیدا کنندبرداشته و به قامت پوشش جدید درآمده

اي بود که چنانچه همسر یکی اندازهتأکید حکومت بر این امر به). 17: 8240/290سند

کرد از خدمت در ن دولت برخلاف اوامر حکومت در زمینۀ پوشش رفتار میاز کارکنا

).3: 10894/240ساکما، شناسۀ سند (شدمی–دولت تعلیق 

اي بود که بنابر دستور وزارت زنان به اندازهجدیت دولت در زمینۀ تغییر پوشش

داخله حتی ایلات و عشایر نیز باید در طرح نهضت نسوان یا همان کشف حجاب 

هاي محلی قدیمی و عمامه و بر این اساس بود که استفاده از لباس. کردندرکت میش



53|ایران هاي تجدد زناننشریات در سیاستنقش و عملکرد|

شدن با ممنوع). 7: 6628/290ساکما، شناسۀ سند (چادر براي زنان عشایر ممنوع شد

هاي سنتی و محلی انتظارات پوششی حکومت در زمینۀ پوشش زنان استفاده از لباس

 زنان شهري و روستایی و رواج البسۀ متمرکز بر کنارگذاشتن پوشش مرسوم میان

در این نوع از پوشش، زنان ملزم به استفاده از . متحدالشکل جدید در میان آنان بود

ساکما، سناسۀ (دار و پالتو به جاي روبنده و چادر شدندپوشاك جدیدي چون کلاه لبه

).10: 8240/290 و ساکما، شناسۀ سند 6: 6568/290سند 

سازي این وشش زنان سبب شد تا حکومت در روند اجراییاهمیت مسئلۀ تغییر پ

کار گیرد که گزارشات موجود در اسناد هاي قهري را نیز بهتغییرات برخی روش

هایی حکومتی که به در این خصوص در بخشنامه. آرشیوي به خوبی نمایانگر آن است

و ) 4: 6627/290؛ ساکما، شناسۀ سند 6: 6568/290ساکما، شناسۀ سند (پایتخت 

ساکما، شناسۀ سند (، یزد )37: 8366/290ساکما، شناسۀ سند (ایالاتی مانند خراسان 

ساکما، شناسۀ (، زاهدان )3: 1149/291ساکما، شناسۀ سند (اصفهان ) 3و 2: 8544/290

، آذربایجان )56: 6038/240ساکما، شناسۀ سند (، اردبیل )125: 8588/290سند 

صادر شد کاربرد اجبار براي تغییر پوشش زنان ) 4- 5: 17398/240ساکما، شناسۀ سند (

.به وضوح قابل مشاهده است

هاي اجرائی حکومت براي تجدد زنان هاي این دوره در همراهی با سیاستروزنامه

 مثال کردند؛ برايبا تمرکز بر مسئلۀ پوشش با محوریت کشف حجاب مطالبی منتشر می

سمی فرمان کشف حجاب مطالب بسیار مفصلی روزنامۀ ایران چند روز پس از ابلاغ ر

عنوان مشخصۀ اصلی تجدد زنان به درخصوص اهمیت و ضرورت تغییر پوشش به

ماندن زنان در رسوم پوششی گذشته و استفاده از چادر چاپ رساند؛ این روزنامه، باقی

:تحرکی زنان دانسته و درنهایت اینچنین به نقد پوشش سنتی زنان پرداخترا موجب بی

جرم و جنایتی بانوان منور پیدا شده و فریاد برداشته بودند این چه حبس و قید بی«

ها از این چرا باید از نور از هوا از حرکت و معاشرت محروم بود؟ اما صداي آن. است

شمارة : ش1314روزنامۀ ایران، دي (».رسیدگوش زندانیان چادر نمیچادرهاي ضخیم به

هاي مدنظر حکومت در زمینۀ کشف  ایران با سیاستهمراهی روزنامۀ). 1/ 4879
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رفت که این روزنامه پوشش قدیمی زنان ایرانی را حجاب و پوشش زنان تا آنجا پیش

توصیف و کشف حجاب و تغییر پوشش را یکی از » مخالف با سعادت بشري«

هاي علمی و صنعتی شدن زنان و حضور در عرصهمؤثرترین اقدامات براي اجتماعی

).همان(کندی میمعرف

بر روزنامۀ ایران، روزنامۀ اطلاعات نیز با انتشار تصاویر و مطالبی از بانوانی که علاوه

با پوشش جدید در حال انجام امورات متجدد مانند مسابقات ورزشی بودند سعی در 

مثابه نمادي از موفقیت و کامیابی زن امروزي در معرفی سیاق پوششی جدید به

روزنامۀ ( راهبردهاي اجرائی تجدد در حوزة پوشش زنان برآمدچهارچوب پیشبرد

اي دیگر در این روزنامه در شماره). 1/ 3139شمارة : ش1316اطلاعات، اردیبهشت 

عملکردي ترویجی و تبلیغی اقدامات دولت در زمینۀ تغییر پوشش و سبک زندگی زنان 

 دي 17بعد از «: کندوان میو عنداند ها میرا ایجاد تحولی عظیم در زیست اجتماعی آن

 که نهضت بانوان در این کشور شروع گردید نیمی از نفوس جامعه از حالت فلج 1314

اند از همان مزایایی که پسران در حالا که دخترها همدوش پسران شده... بیرون آمده

روزنامۀ اطلاعات، اردیبهشت(».گردندمند میشوند بهرهزندگانی اجتماعی برخوردار می

)2/ 3129شمارة : ش1316

چنین همچنین در گزارشی دیگر از روزنامۀ اطلاعات تحول در وضعیت زنان این

:بازتاب داده شده است

بختی و بیچارگی خوشبختانه آن روزهاي تیره و تار و آن ایام سیاه تیره«

سپري گردید و امروزه ما زنان و دختران ... در اثر عزم و اراده قائد توانا 

 مانند تمام زنان و دختران ملل مترقی جهان از جمیع حقوق انسانی ایران

ها را به روي ما ها و هنرستانها و آموزشگاهایم در دانشکدهمند شدهبهره

روزنامۀ اطلاعات، (»اندگشوده و راه ترقی را از هرجهت براي ما باز گذاشته

).1/ 3263شمارة : ش1316تیرماه 

هاي مفصل از  روزنامۀ تجدد ایران نیز در گزارشبر روزنامۀ اطلاعاتعلاوه

در ) کشف حجاب(هاي نهضت بانوان برگزاري جلسات کانون بانوان متعاقب سیاست
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دادن شده درخصوص زنان را از عوامل اصلی سوقمناطق مختلف کشور تحولات انجام

ون بانوان زنان و جامعه به پیشرفت و ترقی معرفی کرد؛ براي مثال، در گزارش جلسۀ کان

عضو «و » مربی فرزندان وطن«، »منشأ الهامات«اصفهان، از زنان متجدد با عناوینی چون 

اما ، )1/ 1805شمارة : ش1314روزنامۀ تجدد ایران، دي (یاد شده است» لاینفک جامعه

ساز تغییر تلاش براي تغییر پوشش در چهارچوب راهبردهاي اجرائی تجدد زنان زمینه

هاي جامعۀ زنان ایران از الگوهاي مصرفی سنتی گذشته به الگودر الگوهاي مصرف 

ساز رواج پدیدة در این تغییر الگوهاي مصرف زمینه. متجددانه مورد نظر حکومت شد

شناخت ابعاد پدیدة . گرایی، نشریات دورة پهلوي اول نقش مهمی داشتندمصرف

رسید و بررسی میگرایی و کالاهایی که در این خصوص توسط زنان به مصرف مصرف

اي است که در ادامۀ مقاله وجودآمدن این پدیده مسئلهنقش و عملکرد نشریات در به

.شودبررسی می

1320 تا 1310گرایی زنان نقش و عملکرد نشریات در رواج مصرف. 4

ساز تغییراتی در تلاش براي تجدد زنان جامعۀ ایران با تکیه بر راهبردهاي اجرائی زمینه

پیدایش چنین تغییراتی گسترش رواج مصرف کالاهایی را . صرف زنان شدوضعیت م

ها خود را با معیارهاي مدنظر تجدد درپی داشت که زنان درصدد بودند تا با استفاده از آن

واسطۀ نقش اول بهدر تحقق این پدیده نشریات دوران پهلوي. حکومت مطابقت دهند

. داشتندترویجی و تبلیغی خود نقش و عملکردي مؤثر

گرائی در میان زنان ایران بود،  رواج مصرفها نشانۀدر میان کالاهائی که استفاده از آن

ترین عملکرد و نشانۀ اي داشت؛ زیرا تغییر در نحوة پوشش اصلیپوشاك جایگاه ویژه

متأثر از این رویکرد . یک زن براي تطابق با معیارهاي زن متجدد موردنظر حکومت بود

اول تا زمان ابلاغ رسمی فرمان کشف حجاب هاي ابتدایی حکومت پهلويسالبود که از 

هاي این دوره درخصوص فروش اي در روزنامههاي پس از آن تبلغیات گستردهو سال

هاي خارجی و لوکس و یا کالاهاي زینتی مورد استفادة هاي زنانۀ جدید با پارچهلباس

این در حالی است که . گرایی زنان بودمصرفبانوان شکل گرفت که نمایانگر رواج پدیدة 
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حکومت پهلوي در روند اقدامات خود در زمینۀ پوشش زنان تأکیدات بسیار درخصوص 

هاي گرایی داشت که نشانهعنوان نماد مصرفضرورت پرهیز زنان از گرایش به تجمل به

اي از نامهتوان در اسناد آرشیوي این دوره مشاهده کرد؛ براي مثال در بخشآن را می

وزارت معارف به ایالات مختلف تأکید شده بود که زنان اصول سادگی را رعایت کنند و 

؛ )3: 6627/290ساکما، شناسۀ سند (از تجمل و یا استفاده از زیورآلات پرهیز کنند

کرد که همسرانشان باید بدون هرگونه حکومت همچنین به کارمندان خود تأکید می

ساکما، (فاده از کالاهاي زینتی در محافل مختلف حاضر شوندتجمل در پوشش و یا است

تلاش براي جلوگیري از ). 3: 10894/240؛ ساکما، شناسۀ سند 17: 8240/290شناسۀ سند

هاي کلان حکومت بود که تجلی آن را گرائی بخشی از سیاستگرایش زنان به تجمل

رد که زنان را به روز کشف حجاب مشاهده کتوان در سخنرانی رضاشاه در سالمی

 سند ساکما، شناسۀ(کردگرایی دعوت میو پرهیز از تجمل» جوییاقتصاد صرفه«

63912/293 :6.(

گرایی اي از وجود تجملهاي حکومتی از این دست خود نشانهفرامین و توصیه

گرایی در این دوره است؛ زیرا بدون وجود چنین عنوان یکی از پیامدهاي پدیدة مصرفبه

. شدگرایی ایجاد نمیهایی براي پرهیز از تجملاي ضرورت صدور فرامین و توصیهپدیده

ازحد برخی زنان به مسئلۀ مد و تجمل وجود چنین شرایطی که حاصل گرایش بیش

گرایی بود در نشریات این دوره قابل مشاهده است؛ براي مثال مجلۀ مثابه تجلی مصرفبه

هاي خود در گرایی زنان در یکی از شمارهی و تجملگرایعالم نسوان در انتقاد به مصرف

بر اینکه خرج اولیه را تقریباً ندارد، سایر دختر دهقان علاوه«:کند عنوان می1308آذر سال 

کند فاقد است، مثلاً خرید البسۀ مخارج دیگر را هم که زن شهري روز بروز اختراع می

).8/ 1شمارة : ش1308ر مجلۀ عالم نسوان، آذ(»متعدد و جورواجور و لوکس

مآبی روزنامۀ امید نیز با توجه به ماهیت فکاهی خود مطالبی طنز با موضوع نقد فرنگی

هاي مختلف و کالاهاي و تأثیرات آن در زندگی زنان مانند مصرف بیش از اندازة لباس

ن بر ؛ این روزنامه همچنی)5/ 28شمارة : 1309روزنامۀ امید، شهریور (کندتزئینی ارائه می

گرایی زنان در مسائل مختلف از درخواست خرید اساس چند کاریکاتور از تجمل
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هاي جدید تا سایر کالاهاي لوکس مانند اتوموبیل و فشاري که درنتیجۀ این امر بر لباس

). 8/ 25شمارة : ش1309روزنامۀ امید، آذر (کندشود انتقاد میها وارد میشوهران آن

با رویکردي طنز و انتقادي رواج » پرستلباس«نامه نیز ذیل تیتر اي دیگر از این روزشماره

یافتن بیش از اندازة لباس براي زنان و گرایی و مصداق آن در اهمیتپدیدة مصرف

شمارة : ش1313روزنامۀ امید، فروردین (دهدمدگرایی را مورد نقد و بررسی قرار می

213 /3.(

گرایی زنان عنوان  انتقادي به رشد مصرف با نگاهی1320روزنامۀ زبان زنان در آذر 

کند که برخی از زنان تجدد و آزادي را تنها به مسئلۀ پوشاك جدید و کالاهاي زینتی می

روزنامۀ زبان زنان، (دوندمی» روز تا شب را عقب مد لباس و کفش و کلاه«منحصرکرده و 

گرایانۀ زنان از  افراطروزنامۀ راهنماي زندگی نیز از پیروي). 10 / 1شمارة: ش1320آذر 

: ش1319روزنامۀ راهنماي زندگی، آذر (آوردانواع مد لباس و آرایش سخن به میان می

).8/ 2شمارة 

رغم وجود چنین انتقادهایی در برخی از نشریات این دوره، اما این نشریات در علی

د آن گرایی که خود منتقعملکردي پارادوکسی نقشی مهم در گسترش رواج پدیدة مصرف

ها از گرایی زنان در این روزنامهاین عملکرد ناشی از انتقاد به مصرف. بودند داشتند

ها در تبلیغات گستردة پوشاك و کالاهاي زینتی زنان از سوي سو و نقش این روزنامهیک

هاي این توان ادعا کرد که تبلیغات چنین کالاهایی در روزنامهبر این اساس می. دیگر بود

گرائی در ۀ نقش و عملکرد نشریات دورة پهلوي اول در رواج پدیده مصرفدوره نشان

.این دوره است

شد ها نشانۀ تجدد و نوگرایی زنان تلقی میپوشاك در میان کالاهایی که استفاده از آن

و چنین تلقی در برخی مواقع از سوي حکومت با توجه به تأکید بر کنارگذاشتن پوشش 

اي همسو با در ایجاد چنین تلقی. اي داشتشد جایگاه ویژهسنتی به آن دامن زده می

هاي حکومت در زمینۀ پوشاك جدید، نشریات دورة پهلوي اول نقش و سیاست

در نتیجۀ ایفاي چنین نقش و عملکردي نشریات این دوره . عملکردي مهم ایفا کردند

بار در اي نخستینگرایی شدند که برتبدیل به یکی از عوامل مؤثر بر رواج پدیدة مصرف
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رسید؛ زیرا متأثر از اقدامات حکومت پهلوي در درون جامعۀ ایرانی به منصۀ ظهور می

ها و پوشاك مطابق با مد روز کشورهاي تغییر شکل لباس زنان، انواع جدیدي از پارچه

ترین رسانه عمومی کشور بودند هاي این دوره که مهماروپایی به ایران وارد و در روزنامه

هاي این عصر به خوبی نمایانگر بررسی تبلیغات پوشاك در روزنامه. شدلیغ عمومی میتب

تأکید تبلیغات بر . ها توسط زنان عمدتاً شهري استوجود گستردة این کالاها و خرید آن

کند که گرایش خریداران به تهیۀ بودن پوشاك این واقعیت را تأیید میلوکس و مدرن

. ایانۀ این پوشاك وجود داردگرانواع تجملاتی و مصرف

ها یکی از خانههاي خارجی براي دوخت البسۀ زنانۀ مدرن توسط خیاطرواج پارچه

 مثال روزنامۀ تجدد ایران در گرایی در زمینۀ پوشاك است؛ برايهاي رواج مصرفنشانه

به تبلیغ چند) 3/ 996شمارة : ش1311روزنامۀ تجدد ایران، اردیبهشت (1311اردیبهشت 

هاي ایتالیایی و انگلیسی مدرن و مطابق با مد روز براي پارچه فروشی در تهران که پارچه

هاي متعدد دیگري نیز فروشیپارچه. دوخت انواع البسه زنانه داشتند، پرداخته است

هاي دیگر این دوره هاي خارجی خود را براي جلب مشتري در روزنامهتبلیغات پارچه

روزنامۀ امید ،)4/ 1823شمارة : ش1304وزنامۀ ایران، اردیبهشت ر(مانند روزنامۀ ایران 

: ش1309 شهریور 22؛ روزنامۀ امید، 1/ 49شمارة : ش1309 اسفند 30روزنامۀ امید، (

/ 4472شمارة : ش1319 اسفند 18روزنامۀ اطلاعات، (و روزنامۀ اطلاعات ) 5/ 28شمارة 

.منتشر کردند) 8/ 4474شمار : ش1319 اسفند 19؛ روزنامۀ اطلاعات، 8

گرفت که حکومت هاي خارجی در این نشریات در حالی صورت میتبلیغ پارچه

هاي تولید داخلی تحت هاي استقرار خود به استفاده از پارچهپهلوي در نخستین سال

شدت تأکید داشت و ابتدا نظامیان به دستور رضاخان سردارسپه هاي وطنی بهعنوان پارچه

و سپس تمامی کارمندان ) 10/ شمارة اول: ش1301شون، سنبله مجلۀ ق(وزیر جنگ 

ساکما،  (1301 دلو 29اي کشوري، لشگري، وزرا و نمایندگان بر اساس قانون چهار ماده

الوزراء ریاست1309 خرداد 626المال نمرة و متحد) 1: 29438/298/96شناسۀ سند 

مجبور به ) 1/520: مسی هجري ش1320 تا 1300هاي مجموعه قوانین و مقررات سال(

.ها داخلی براي پوشاك خود شدنداستفاده از پارچه
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هاي خارجی در نشریات دورة رغم وجود چنین قوانین و دستوراتی تبلیغات پارچهعلی

چنین . گرفتگیري رضاخان در ایران صورت میهاي قدرتپهلوي از نخستین سال

هاي ها با توجه به رواج پارچهخانهشد تا مراکز دوخت لباس و خیاطتبلیغی موجب می

هاي زنانه با ها، دوخت انواع لباس نوع پارچهخارجی و گرایش بیشتر زنان به خرید این

هاي اروپایی را در دستور کار خود قرار دهند و تبلیغات هاي خارجی مطابق با مدلپارچه

هاي این دوره به نامههاي خارجی را در روزهاي زنانۀ مدل اروپایی با پارچهدوخت لباس

در چنین فضایی بود که با وجود ایجاد چند کارخانۀ نساجی . وفور به چاپ برسانند

ساکما، شناسۀ سند : نک (1318 تا 1310هاي و بخش خصوصی در سالتوسط حکومت

هاي خارجی تا پایان دورة پهلوي اول رقم قابل توجهی واردات پاچه) 1-75: 001436

هاي هاي تجارتی ایران در سالتوان در احصائیهزان این واردات را میبود که ارقام و می

) 2: 8، فصل 1309،احصائیۀ تجارتی ایران، سال )1310(ادارة کل گمرك ایران  (1309

/ 9فصل : ش1310، احصائیۀ تجارتی ایران، سال )1311(ادارة کل گمرك ایران  (1310

فصل : ش1312ئیۀ تجارتی ایران، سال ، احصا)1313(ادارة کل گمرك ایران  (1312، )2

: ش1314، احصائیۀ تجارتی ایران، سال )1315(ادارة کل گمرك ایران  (1314، )13/11

: 1316، احصائیۀ تجارتی ایران، سال )1317(ادارة کل گمرك ایران (1316، )168-167

و ) 304: 1318، احصائیۀ تجارتی ایران، سال )1319(ادارة کل گمرك ایران  (1318، )377

و در ) 270: 1319، احصائیۀ تجارتی ایران، سال )1321(ادارة کل گمرك ایران  (1319

.مشاهد کرد) 1(نمودار شمارة 

مبناي قیمت در سال (هاي خارجی بر اساس احصائیۀ تجارتی ایران میزان واردات پارچه): 1-نمودار(

)هاي بعد به ریال است به قران و در سال1309



|60مطالعات تاریخ فرهنگی، شماره |60

گیري تمایل جامعه به مصرف این هاي خارجی و شکلم واردات پارچهدر افزایش حج

ها در تهیۀ البسه و پوشاك از جمله البسه و پوشاك زنان تبلیغات نشریات این دوره پارچه

کرد؛ براي مثال روزنامۀ تجدد ایران تبلیغاتی از یک شرکت دوخت نقش مهمی ایفا می

 که داراي بیست و هفت شعبه در تهران بود را هاي خارجیپوشاك و البسۀ زنانه با پارچه

همین روزنامه با ). 4/ 982شمارة : ش1311روزنامۀ تجدد ایران، فروردین (به چاپ رساند

هاي شیک پوش درخواست کرد تا براي  در تهران از خانمخانهدرج تبلیغ از یک خیاط

ه واقع در خیابان خانروز و شکیل به محل فروش این خیاطهاي بهخرید و دوخت لباس

). 3/ 981شمارة : ش1311روزنامۀ تجدد ایران، فروردین (علاءالدوله تهران مراجعه کنند

واقع در خیابان امیریۀ تهران روزنامۀ تجدد » رزرا«خانۀ در آگهی تبلیغاتی دیگر از خیاط

کند تا براي خرید انواع البسۀ جدید براي ایران از خوانندگان خود درخواست می

هاي خارجی مد لباس به محل فروش پوش متجدد طبق الگوي ژورنالهاي شیکخانم

؛ )4/ 1008شمارة : ش1311روزنامۀ تجدد ایران، اردیبهشت (خانه مراجعه کننداین خیاط

خانۀ خیاط«هاي خانه در تهران به نامهمچنین روزنامۀ تجدد ایران آگهی تبلیغاتی دو خیاط

 خود به چاپ 1311 اردیبهشت را در دو شمارة» ریکخانۀ مادام شنوخیاط«و » رشتی

هاي زیباي زنانه در این دو ها و لباسرساند که در آن دوخت و فروش جدیدترین پارچه

؛ 4/ 1004شمارة : ش1311روزنامۀ تجدد ایران، اردیبهشت (خانه تبلیغ شده بودخیاط

ن همین روزنامه با ؛ همچنی)4/ 1005شمارة : ش1311روزنامۀ تجدد ایران، اردیبهشت 

ها به با هدف ترغیب مشتري» مادام شنوریک «خانۀدرج آگهی تبلیغاتی دیگري از خیاط

پردازد که هاي زنانه و جدید خود میگونه به تبلیغ لباسخانه اینخرید البسۀ این خیاط

ا بودن بخانه را از لحاظ مدرنهاي این خیاطاند لباسجوانانی که به اروپا سفر کرده

روزنامۀ تجدد ایران، اردیبهشت (دانندهاي رایج در کشورهاي اروپایی برابر میمدل

). 4: 1000شمارة : ش1311

32و ) 2/ 31شمارة : ش1309روزنامۀ امید، مهر  (31هاي روزنامۀ امید نیز در شماره

تی خانۀ صنعخیاط«با درج آگهی تبلیغاتی از ) 2/ 32شمارة : ش1309روزنامۀ امید، مهر (

خانه را مرتبط با مدارس عالی خیاطی واقع در خیابان چراغ برق تهران، این خیاط» ممتاز
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هاي مد روز زنان را به ترین و جدیدترین لباسکند که شیکدر پاریس معرفی می

روزنامۀ امید،  (27هاي فروشد؛ همچنین روزنامۀ امید در شمارههاي خود میمشتري

 ) 7/ 28شمارة : ش1309روزنامۀ امید، شهریور  (28و ) 7/ 27شمارة : ش1309شهریور 

ترین البسۀ زنانۀ جدید خانه از فروش مطرحهاي تبلیعاتی دیگر از این خیاطبا درج آگهی

بر این روزنامۀ امید آورد؛ علاوهو مطابق با الگوهاي فرانسوي سخن به میان می

روزنامۀ امید،  (58و ) 3/ 54شمارة : ش1309روزنامۀ امید، اسفند  (54هاي درشماره

هاي دیگر در خانههاي تبلیغاتی از خیاطبا درج آگهی) 4/ 58شمارة : ش1310فروردین 

هاي جدید و مطابق با مد روز اروپا براي زنان به زار با محتواي فروش لباسخیابان لاله

.ها پرداختخانهتبلیغ براي آن خیاط

ه اقدام به فروش البسۀ جدید و مدرن اروپایی هایی کخانهدر حالی که تبلیغات خیاط

هاي پیش از صدور فرمان کشف حجاب به صورتی که در شواهد مثال کردند در سالمی

فوق به آن اشاره شد در نشریات ادامه داشت؛ این روند با صدور فرمان کشف حجاب با 

روزنامۀ ایران، (4879هاي روزنامۀ ایران در شمارهشدت بیشتري تداوم یافت؛ براي مثال

/ 5082شمارة : ش1315روزنامۀ ایران، شهریور  (5082، )6/ 4879شمارة : ش1314دي 

با درج آگهی تبلیغاتی از ) 5/ 5107شمارة : ش1315روزنامۀ ایران، مهر  (5107و ) 4

واقع در خیابان شیخ سعدي تهران از فروش جدیدترین البسۀ » خانۀ عیسی کویچخیاط«

.د روز اروپا مانند انواع کت و پالتو سخن به میان آورده استزنانه مطابق با م

 و 5091هاي هاي تبلیغاتی در شمارههمین روزنامه در زمان مورد اشاره با درج آگهی

کند تا جدیدترین البسۀ زنانه مطابق با مد روز اروپا  از خوانندگان خود دعوت می5094

که دورة ) 1/ 5091شمارة : ش1315، مهر روزنامۀ ایران(» خانۀ پطروسیانخیاط«را از 

هاي رولاند و ژلی گذرانده و نامهاي مطرح پاریس بهخانهآموزشی ده ساله را در خیاط

روزنامۀ ایران، مهر (هاي مطابق با مد روز جهان خانهاز خیاط» عیسی کویچ«خانۀ خیاط

خانۀ خیاط«ان از بر این روزنامۀ ایرخریداري کنند؛ علاوه) 6/ 5094شمارة : ش1315

هاي مد جدید زنانه که با آگهی تبلیغاتی در خصوص فروش انواع لباس» سوئیس

روزنامۀ ایران، (الگوبرداري از مدل البسۀ انگلیسی دوخته شده است به چاپ رسانده است
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).3/ 5091شمارة : ش1315مهر 

ن روزنامۀ این دوره عنوان کثیرالانتشارتریبر روزنامۀ ایران، روزنامه اطلاعات بهعلاوه

تبلیغات قابل توجهی در زمینۀ فروش البسۀ جدید زنانه دارد؛ براي مثال این روزنامه با 

واقع در خیابان کسري تهران از زنان » خانۀ مادام واسیلیانخیاط«درج آگهی تبلیغاتی از 

روزنامۀ (خانه خریداري کنندهاي خود را از این خیاطخواهد که لباسپوش میشیک

).7/ 3191شمارة : ش1316اطلاعات، تیر 

هاي روز اروپائی در در کنار واردات پارچه و دوخت انواع البسۀ زنانه بر اساس مدل

هاي این دوره، واردات البسۀ زنانه در اشکال مختلف از کشورهاي اروپائی در خانهخیاط

هاي بالی آگهیوجودآمدن چنین استقاین دوره نیز رایج و مورد استقبال بود و در به

ها نقش مهمی داشتند؛ براي مثال در روزنامۀ ایران تبلیغاتی گسترده در تبلیغاتی روزنامه

هاي جدید و مطابق با مدل کشورهاي اروپایی وجود دارد که از جملۀ زمینۀ فروش لباس

شمارة: ش1315روزنامۀ ایران، آبان (دوزي زنان هاي پشمی و ملیلهتوان به لباسها میآن

هاي و لباس) 4/ 6465شمارة : ش1319روزنامۀ ایران، بهمن (هاي زنانه ، بارانی)4/ 5116

. اشاره کرد) 4/ 40شمارة : ش1316روزنامۀ ایران عصر، خرداد (مدل انگلیسی 

هاي مد در سالن. هاي مد نقش مهمی داشتندهاي وارداتی سالندر فروش این لباس

انه مطابق با مد روز کشورهاي اروپایی بودند و هاي زناین دوره مشغول فروش لباس

روزنامۀ اطلاعات در درج آگهی . کردندتبلیغات خود را در مطبوعات این دوره منتشر می

هاي دیگر این دوره پیشرو بود؛ براي مثال هاي مد در میان روزنامهتبلیغاتی این سالن

روزنامۀ اطلاعات، اسفند (ت روزنامۀ اطلاعاهاي در تعدادي از شماره» سالن مد کارمن«

؛ همان، اسفند 5/ 4471شمارة : ش1319؛ همان، اسفند 8/ 4467شمارة : ش1319

؛ همان، اسفند 6/ 4481شمارة : ش1319؛ همان، اسفند 9/ 4479شمارة : ش1319

.هاي مد روز زنانه را تبلیغ کردلباس) 5/ 4482شمارة : ش1319

در » سالن مد حریر«هاي تبلیغاتی آگهیهمین روزنامه هاي در تعدادي از شماره

؛ همان، تیر 7/ 3182شمارة : ش1316روزنامۀ اطلاعات، تیر (هاي روزنامۀ اطلاعات شماره

: ش1319؛ همان، اسفند 8/ 4467شمارة : ش1319؛ همان، اسفند 8/ 3184شمارة : ش1316
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/ 4479شمارة :  ش1319؛ همان، اسفند6: 4477، شمارة 1319؛ همان، اسفند 6/ 4472شمارة 

.هاي زنانه مطابق با مدل روز درج شده استذیل عنوان فروش جدیدترین لباس) 9

شدة وارداتی در این هاي دوختهدر نتیجۀ چنین تبلیغاتی بود که اقبال به خرید لباس

که بر اساس ) 2(دوره افزایش پیدا کرد؛ این افزایش واردات در نمودار شمارة 

، احصائیۀ )1310(ادارة کل گمرك ایران  (1309هاي ران در سالهاي تجارتی ایاحصائیه

، احصائیۀ )1311(ادارة کل گمرك ایران  (1310، )115: ش1309تجارتی ایران در سال 

، احصائیۀ )1313(ادارة کل گمرك ایران (1312، )109: ش1310تجارتی ایران در سال 

، )1315(کل گمرك ایران ادارة  (1314، )1/ 13فصل: ش1312تجارتی ایران در سال 

، )1317(ادارة کل گمرك ایران  (1316، )187: ش1314احصائیۀ تجارتی ایران در سال 

ادارة کل گمرك ایران (1318، )343-342: ش1316احصائیۀ تجارتی ایران در سال 

ادارة کل گمرك  (1319و ) 206 و205: ش1318، احصائیۀ تجارتی ایران در سال )1319(

تنظیم شده است ) 272 و271: ش1319احصائیۀ تجارتی ایران در سال ، )1321(ایران 

.توان مشاهده کردمی

 به 1309مبناي قیمت در سال (شده بر اساس احصائیۀ تجارتی ایران میزان واردات البسۀ دوخته): 2- نمودار(

)هاي بعد به ریال استقران و در سال

هاي زنانه نیز از دیگر کالاهاي مصرفی در حوزة و لباس، کفشعلاوه بر پارچه 

واقع در خیابان » فرتونا«؛ براي مثال کفاشی شدندها تبلیغ میپوشاك بود که در روزنامه

هاي مدل روز از جمله کفش پاشنه بلند براي زنان را در آگهی فروش کفشنادري تهران 

فروشی را به مشتریان خود پیشنهاد شروزنامۀ تجدد ایران چاپ و بازدید از این کف
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هاي روزنامۀ امید نیز در شماره). 4/ 977شمارة : ش1311روزنامۀ تجدد ایران، فروردین (کرد

/ 36شمارة : ش1309؛ همان، آبان 5/ 35شمارة : ش1309روزنامۀ امید، آبان ( خود 36 و 35

یز، رشت، اصفهان، شیراز هاي پاشنه بلند خارجی که در تهران، تبراز یک فروشگاه کفش) 5

هاي شعبه داشت آگهی تبلیغات درج و در آن از خوانندگان دعوت کرد تا براي تهیۀ کفش

برده مراجعه کنند؛ همچنین در روز زنانه به شعب این فروشگاه در شهرهاي نامشیک و به

روزنامۀ (استهاي جدید زنانه نیز تبلیغ شده تبلیغات فروش کفش1314روزنامۀ ایران در دي 

بر این روزنامۀ ایران از یک سالن مد به نام ؛ علاوه)6/ 4879شمارة : ش1314ایران، دي 

هاي پاشنه بلند آمریکایی و انگلیسی براي در تهران آگهی تبلیغاتی مبنی بر فروش کفش» مادام«

)4/ 5082شمارة : ش1315همان، شهریور(زنان به چاپ رساند

 به 1309مبناي قیمت در سال (انواع کفش بر اساس احصائیۀ تجارتی ایران میزان واردات ): 3-نمودار(

)هاي بعد به ریال استقران و در سال

هاي جدید وارداتی افزایش یافت که در سایۀ چنین تبلیغاتی گرایش به استفاده از کفش

ن در هاي تجارتی ایراکه بر اساس احصائیه) 3(توان در نمودار شمارة این افزایش را می

: ش1309، احصائیۀ تجارتی ایران در سال )1310(ادارة کل گمرك ایران  (1309هاي سال

: ش1310، احصائیۀ تجارتی ایران در سال)1311(ادارة کل گمرك ایران  (1310، )13/ 7فصل

: ش1312، احصائیۀ تجارتی ایران در سال)1313(ادارة کل گمرك ایران (1312، )12/ 7فصل

، احصائیۀ تجارتی ایران در سال )1315(ادارة کل گمرك ایران (1314، )14/ 12فصل

، احصائیۀ تجارتی ایران در سال )1317(ادارة کل گمرك ایران  (1316، )47 و37: ش1314

، احصائیه تجارتی ایران در سال )1319(ادارة کل گمرك ایران (1318، )343: ش1316
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صائیۀ تجارتی ایران در ، اح)1321(ادارة کل گمرك ایران  (1319و ) 311- 306: ش1318

.تنظیم شده است مشاهده کرد) 272: ش1319سال 

بر کفش، کلاه نیز از دیگر کالاهائی بود که به عنوان پوشاك مد روز مورد توجه علاوه

استفاده از کلاه در پروژة تجدد پوشش جامعۀ ایرانی حکومت پهلوي به . زنان قرار گرفت

قانون . گرفت هم براي زنان مورد تأکید قرار میاشکال مختلف هم براي مردان و

لزم به استفاده از کلاه پهلوي  که مردان را م1307کردن البسه در سال متحدالشکل

هاي تجدد اي از اهمیت کلاه در سیاستنمونه) 1: 6200/340ساکما، شناسۀ سند (کردمی

. در پوشش مردان حکومت پهلوي است

بودن این البسه براي زنان، عامل بر عامل متجددانهه علاوهدر مورد استفادة زنان از کلا

متأثر از چنین عواملی بود که . اي براي حفظ حجاب نیز مؤثر بودجایگزینی آن به عنوان البسه

هاي این دوره مانند روزنامۀ هاي زنانه در برخی از روزنامههاي تبلیغاتی فروش کلاهآگهی

روزنامۀ اطلاعات، اسفند (و اطلاعات ) 1/ 5094ش شمارة :1315روزنامۀ ایران، مهر (ایران 

ساز رواج افزایش استفاده از آن گرفت و زمینهمورد تبلیغ قرار می) 6/ 4472شمارة : ش1319

آباد دربارة در همین روزنامه تبلیغاتی از مغازة جمالی واقع در خیابان حسن. در این دوره شد

ی مطابق با مد روز براي بانوان به چاپ رسیده هاي شیک تابستانفروش بهترین کلاه

، از همین مغازه در دو شمارة )4/ 3106شمارة : ش1316روزنامۀ اطلاعات، فروردین (است

روزنامۀ (بعدي روزنامۀ اطلاعات کالاهاي شیک و مطابق با مد روز براي بانوان تبلیغ شد

هاي زنانۀ مۀ اطلاعات کلاه؛ همچنین در روزنا)7/ 3108شمارة : ش1316اطلاعات، فروردین 

خواسته شد تا براي تهیۀ کلاه به این سالن مراجعه تبلیغ و از بانوان » سالن حبیب«مد فرانسه 

).8/ 3169شمارة : ش1316روزنامۀ اطلاعات، خرداد (کنند

افزایش رواج استفاده از کلاه مخصوصاً توسط زنان پس از صدور فرمان کشف 

که ) 4(ان واردات کلاه شد که این افزایش در نمودار شمارة ساز افزاش میزحجاب زمینه

ادارة کل  (1309هاي اي بین سالبر اساس احصائیۀ تجارتی ایران به صورت مقایسه

ادارة  (1310، )5/ 7فصل: ش1309، احصائیۀ تجارتی ایران در سال )1310(گمرك ایران 

1312، )5/ 7فصل: ش1310، احصائیۀ تجارتی ایران در سال )1311(کل گمرك ایران 

1314، )41: ش1312، احصائیۀ تجارتی ایران در سال )1313(ادارة کل گمرك ایران (
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، )38 و 37: ش1314، احصائیۀ تجارتی ایران در سال )1315(ادارة کل گمرك ایران (

، )342: ش1316، احصائیۀ تجارتی ایران در سال )1317(ادارة کل گمرك ایران  (1316

و ) 179: ش1318، احصائیۀ تجارتی ایران در سال )1319(کل گمرك ایران ادارة  (1318

) 168: ش1319، احصائیۀ تجارتی ایران در سال )1321(ادارة کل گمرك ایران  (1319

.توان مشاهده کردتنظیم شده است می

 به قران و در 1309مبناي قیمت در سال (ران میزان واردات کلاه بر اساس احصائیۀ تجارتی ای): 4- نمودار(

)هاي بعد به ریال استسال

بر کلاه، کالاهاي زینتی، نوع دیگري از کالاهاي مصرفی خارجی بودند که متأثر از علاوه

هاي تبلیغاتی اقدامات حکومت پهلوي در تغییر پوشش و سبک زندگی زنان در آگهی

بودن تبلیغ کالاهاي زینتی با توجه به ماهیت لوکس. دنشریات این دوره تبلیغ و وارد بازار ش

گرایی برآمده از تجدد در این دوره  و وجود خریداران زن نشانۀ تشدید رواج مصرفآن

ها براي موهاي مصنوعی فرشده نیز از جمله کالاهاي زینتی تبلیغاتی در روزنامه. است

: ش1319روزنامۀ اطلاعات، اسفند (ات هایی از روزنامۀ اطلاعاستفادة زنان بود که در شماره

/ 4481ش: ش1319؛ همان، اسفند 9/ 4479شمارة : ش1319؛ همان، اسفند 6/ 4475شمارة 

.شدها به زنان توصیه میهاي تبلیغاتی مصرف آندر قالب آگهی) 6

ها در میان کالاهاي زینتی تبلیغات و مصرف انواع مختلف عطریات و خوشبوکننده

روزنامۀ ایران، (اي داشت؛ براي مثال روزنامۀ ایران در دو شماره جایگاه ویژهمخصوصاً ادکلن 

آگهی تبلیغاتی ) 6/ 4879شمارة : ش1314؛ همان، دي 3/ 1825شمارة : ش1304اردیبهشت 

جهت فروش ادکلن را به چاپ رسانده است؛ همچنین در روزنامه چند نوع ادوکلن جدید 

).6/ 4879شمارة : ش1314همان، دي (لیغ شده استمانند لریگان، میل فلور و شیپر تب
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در روزنامۀ اطلاعات نیز فروش عطریات و لوازم آرایشی بانوان توسط شرکت صنایع کالا 

کارخانۀ عطرسازي ). 8/ 3163شمارة : 1316روزنامۀ اطلاعات، خرداد (تبلیغ شده است

لات کارخانۀ سهراب نیز در روزنامۀ اطلاعات اودکلن سیموي سهراب و دیگر محصو

عطرسازي سهراب را با درج این نکته که استفاده از ادکلن و محصولات این کارخانه 

روزنامۀ اطلاعات، خرداد (دارد تبلیغ کرده استاعصاب افراد را از خستگی مصون نگه می

ادوکلن لیمویی سهراب در شمارة دیگر از از همین کارخانه). 4/ 1925شمارة : ش1312

).4/ 1935شمارة : ش1312روزنامۀ اطلاعات، تیر (ت تبلیغ شده استروزنامۀ اطلاعا

، )1310(ادارة کل گمرك ایران (1309هاي هاي تجارتی ایران در سالاحصائیه

ادارة کل گمرك ایران  (1310، )48/ 7فصل : ش1309احصائیۀ تجارتی ایران در سال 

ادارة کل  (1312، )42و41/ 7فصل : ش1310، احصائیۀ تجارتی ایران در سال )1311(

1314، )78 و 77، 75: ش1312، احصائیۀ تجارتی ایران در سال)1313(گمرك ایران 

، )89 و 88، 86: ش1314، احصائیۀ تجارتی ایران در سال )1315(ادارة کل گمرك ایران (

، )379: ش1316، احصائیۀ تجارتی ایران در سال )1317(ادارة کل گمرك ایران  (1316

 و 273: ش1318، احصائیۀ تجارتی ایران در سال )1319(کل گمرك ایران ادارة  (1318

: ش1319، احصائیۀ تجارتی ایران در سال )1321(ادارة کل گمرك ایران  (1319و ) 274

دهندة میزان نسبی افزایش واردات انواع عطریات نشان) 5(در نمودار شمارة ) 243 و242

.هاي مورد اشاره استسالهاي مورد استفادة زنان در و خوشبوکننده

بر عطر و ادکلن تبلیغ کالاهاي زینتی دیگري مانند ساعت در نشریات این دوره علاوه

در انواع جیبی » امگا«شود؛ براي مثال روزنامۀ اطلاعات تبلیغات ساعت مارك مشاهده می

آگهی کرده » اپشطین«و مچی را با نمایندگی انحصاري فروش در کمپانی موسوم به 

هاي ؛ همین روزنامه ساعت)4/ 745شمارة : ش1308روزنامۀ اطلاعات، فروردین (است

هاي خود آگهی کرده مخصوص زنان را در یکی دیگر از شماره» لونژن«سوئیسی مارك 

).6: 4472شمارة : ش1319همان، اسفند (است

، )1310(ادارة کل گمرك ایران  (1309هاي هاي تجارتی ایران در سالاحصائیه

ادارة کل گمرك ایران  (1310، )44 و43/ 7فصل: ش1309ئیۀ تجارتی ایران در سال احصا
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ادارة کل  (1312، )38 و37/ 7فصل: ش1310، احصائیۀ تجارتی ایران در سال )1311(

، )38 و 37/ 12فصل: ش1312، احصائیۀ تجارتی ایران در سال )1313(گمرك ایران 

79: ش1314ۀ تجارتی ایران در سال ، احصائی)1315(ادارة کل گمرك ایران  (1314

: ش1316، احصائیۀ تجارتی ایران در سال )1317(ادارة کل گمرك ایران  (1316، )80و

، احصائیۀ تجارتی ایران در سال )1319(ادارة کل گمرك ایران  (1318، )288 و 287

ر ، احصائیۀ تجارتی ایران د)1321(ادارة کل گمرك ایران  (1319و ) 257 و256: ش1318

دهندة افزایش میزان واردات انواع ساعت نشان) 6(در نمودار شمارة ) 229: ش1319سال 

.هاي مورد اشاره استهاي زنانه در سالاز جمله ساعت

در  به قران و 1309مبناي قیمت در سال (میزان واردات عطریات بر اساس احصائیۀ تجارتی ایران ): 5-نمودار(

)هاي بعد به ریال استسال

در کنار ساعت، لوازم آرایشی از دیگر کالاهاي زینتی تبلیغاتی براي زنان در نشریات 

روزنامۀ اطلاعات تبلیغات فروش برخی از اقلام و لوازم آرایشی را با قید این عنوان . بود

، فروردین روزنامۀ اطلاعات(شود مورد توجه قرار دادکه مسبب زیبایی صورت زنان می

در این خصوص روزنامۀ امید نیز فروش دو مادة زینتی و ). 4/ 462شمارة : ش1307

: ش1309روزنامۀ امید، دي (» آب الماس«هاي نامکنندة پوست صورت زنان بهشاداب

: ش1309همان، دي (» آب مروارید«و ) 3/ 43شمارة : ش1309؛ همان، دي 5/ 44شمارة 

هاي تبلیغاتی خود به را در آگهی) 7: 48شمارة : ش1309؛ همان، بهمن 1/ 41شمارة 

. کردچاپ رسانده و خرید این محصولات را به آنا پیشنهاد 

این روزنامه همچنین تبلیغات دیگري درخصوص فروش سایر کالاهاي زینتی براي 
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همان،  (227 و 222هاي زیباسازي صورت بدون ذکر نام این محصولات در شماره

. به چاپ رساند) 4/ 227شمارة : ش1313؛ همان، تیر4/ 222ارة شم: ش1313خرداد

: ش1310روزنامۀ اطلاعات، فروردین (1327، 1290هاي روزنامۀ اطلاعات نیز در شماره

محصولی آرایشی به نام گرد ) 4/ 1327شمارة : ش1310؛ همان، خرداد4/ 1290شمارة 

.ها تبلیغ کرددادن آنصدفی براي زیباسازي دندان بانوان و براق نشان

 به قران و در 1309مبناي قیمت در سال (میزان واردات ساعت بر اساس احصائیۀ تجارتی ایران): 6-نمودار(

)هاي بعد به ریال استسال

هاي زیبایی تبلیغات لوازم آرایشی را بر این در دورة زمانی مورد بحث سالنعلاوه

شمارة : ش1316روزنامۀ ایران، تیر (ها منتشر کردندروش در روزنامهبراي معرفی و ف

).8/ 3189شمارة : ش1316؛ همان، تیر 4/ 5340شمارة : ش1316؛ همان، مرداد 4/ 5313

شدند؛ نیز در این دوره تبلیغ می زیباکنندة پوست زنانسایر کالاهاي زینتی مانند کرم

خواهند پوست صاف و براي بانوانی که می» اکرم زیب« مثال در روزنامۀ اطلاعات براي

زیبایی داشته باشند تبلیغ شده است؛ همچنین در این تبلیغ نحوة استفاده از این کرم نیز 

/ 1524شمارة : ش1310روزنامۀ اطلاعات، دي (براي خریداران توضیح داده شده است

رخوردارشدن از پوست براي استفادة زنان جهت ب» نیوا«نام در همین روزنامه کرمی به). 4

).7/ 4408شمارة : ش1319همان، دي (بهتر تبلیع شد

، احصائیۀ )1310(ادارة کل گمرك ایران  (1309هاي هاي تجارتی ایران در سالاحصائیه

، )1311(ادارة کل گمرك ایران  (1310، )32/ 7فصل : ش1309تجارتی ایران در سال 

گمرك ایران ادارة کل (1312، )127/ 7فصل : ش1310احصائیۀ تجارتی ایران در سال 
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ادارة کل گمرك ایران  (1314، )66ص: ش1312، احصائیۀ تجارتی ایران در سال )1313(

ادارة کل گمرك ایران  (1316، )64 و63: ش1314، احصائیۀ تجارتی ایران در سال )1315(

ایران ادارة کل گمرك  (1318، )307: ش1316، احصائیۀ تجارتی ایران در سال )1317(

ادارة کل گمرك ایران (1319و ) 275 و274: ش1318، احصائیۀ تجارتی ایران در سال )1319(

دهندة نشان) 7(در نمودار شمارة ) 244 و243: 1319، احصائیۀ تجارتی ایران در سال )1321(

.هاي مورد اشاره استمیزان واردات انواع لوازم آرایشی مورد استفاده زنان در سال

 به 1309مبناي قیمت در سال (میزان واردات لوازم آرایشی بر اساس احصائیۀ تجارتی ایران ): 7-نمودار(

)هاي بعد به ریال استقران و در سال

توان نتیجه گرفت که تبلیغ کالاهاي مصرفی جدید زنانه در بر این اساس چنین می

نشریات عصر پهلوي اول با توجه به وارداتی و هاي پوشاك و کالاهاي زینتی در زمینه

ها در چهارچوب برنامۀ تجدد مدنظر حکومت پهلوي اول براي زنان بودن آنلوکس

ها را در مسیري قرارداد رغم خواست حکومت، آنگرفت که این مسئله علیصورت می

 در این گرایی زنانکه با گرایش به خرید کالاهاي این چنینی، مسبب رواج پدیدة مصرف

.عصر شوند

گیرينتیجه. 5

حکومت پهلوي اول به منظور ایجاد تغییرات متجددانه در مناسبات زندگی زنان راهبردهاي 

حکومت پهلوي در کردن این راهبردهاي اجراییبا محقق. اجرایی متعددي را در پیش گرفت

یري کند که منجر به تلاش بود تا طیف وسیعی از زنان را تشویق و ملزم به قرارگرفتن در مس
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اول ایفاگر نقش در تحقق این مهم نشریات دورة پهلوي. ها به زن متجدد شودشدن آنتبدیل

.ترویجی و تبلیغی مهمی شدند

ساز تغییراتی در وضعیت پوشش و ذائقۀ مصرف تلاش براي تجدد زنان جامعۀ ایران زمینه

گسترش رواج مصرف کالاهایی را پیدایش چنین تغییراتی . زنان ایران عصر پهلوي اول شد

ها خود را با معیارهاي مدنظر تجدد  داشت که زنان درصدد بودند تا با استفاده از آندرپی

واسطۀ نقش در تحقق این پدیده نشریات دوران پهلوي اول به. حکومت مطابقت دهند

.ترویجی و تبلیغی خود نقش و عملکردي مؤثر داشتند

گرائی در میان زنان ایران در ها به نشانۀ رواج مصرفاده از آندر میان کالاهایی که استف

کردند پوشاك جایگاه این دوره تبدیل شد و نشریات در تبلیغات خود فروش آن را تبلغ می

ترین عملکرد و نشانۀ تطابق یک زن با اي داشت؛ زیرا تغییر در نحوة پوشش اصلیویژه

تلاش براي تغییر پوشش در چهارچوب . معیارهاي زن متجدد مورد نظر حکومت بود

ساز تغییر در الگوهاي مصرف جامعۀ زنان ایران از راهبردهاي اجرائی تجدد زنان زمینه

. هاي متجددانه مورد نظر حکومت شدالگوهاي مصرفی سنتی گذشته به الگو

گرایی شد که در رواج این پدیده ساز رواج پدیدة مصرفاین تغییر الگوهاي مصرف زمینه

شد که از ایفاي چنین نقشی از آنجا ناشی می. نشریات دورة پهلوي اول نقش مهمی داشتند

هاي ابتدایی حکومت پهلوي اول تا زمان ابلاغ رسمی فرمان کشف حجاب و مخصوصاً سال

هاي این دوره درخصوص فروش اي در روزنامههاي پس از آن تبلیغات گستردهدر سال

هاي خارجی و لوکس و یا کالاهاي زینتی مورد استفاده بانوان چههاي زنانۀ جدید با پارلباس

. صورت گرفت

شد و چنین ها نشانۀ تجدد و نوگرائی زنان تلقی میدر میان کالاهایی که استفاده از آن

تلقی در برخی مواقع از سوي حکومت با توجه به تأکید بر کنارگذاشتن پوشش سنتی به آن 

هاي در ایجاد چنین تلقی همسو با سیاست. اي داشتاه ویژهشد پوشاك جایگدامن زده می

حکومت در زمینۀ پوشاك جدید نشریات دورة پهلوي اول نقش و عملکردي مهمی ایفا 

کردند؛ در نتیجۀ ایفاي چنین نقش و عملکردي، نشریات این دوره تبدیل به یکی از عوامل 

بار در درون جامعۀ ایرانی به منصۀ گرائی شدند که براي نخستینمؤثر بر رواج پدیدة مصرف

رسید؛ زیرا متأثر از اقدامات حکومت پهلوي در تغییر شکل لباس زنان، انواع ظهور می
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ها و پوشاك مطابق با مد روز کشورهاي اروپایی به ایران وارد و در نشریات جدیدي از پارچه

ررسی تبلیغات پوشاك ب. ترین رسانۀ عمومی کشور تبلیغ عمومی شداین دوره به عنوان مهم

ها توسط بیشتر در نشریات این عصر به خوبی نمایانگر وجود گستردة این کالاها و خرید آن

بودن پوشاك وجود این واقعیت را تأیید تأکید تبلیغات بر لوکس و مدرن. زنان شهري است

پوشاك گرایانۀ این کند که گرایش خریداران این کالاها به تهیۀ انواع تجملی و مصرفمی

. جدید است

گیري تمایل جامعه به مصرف این هاي خارجی و شکلدر افزایش حجم واردات پارچه

ها در البسه و پوشاك از جمله البسه و پوشاك زنان، تبلیغات نشریات این دوره نقش پارچه

هاي روز در کنار واردات پارچه و دوخت انواع البسۀ زنانه بر اساس مدل. کردمهمی ایفا می

ها، واردات البسۀ زنانه در اشکال مختلف از کشورهاي اروپائی در این خانهروپائی در خیاطا

هاي تبلیغاتی وجودآمدن چنین استقبالی آگهیدر به. دوره نیز رایج و مورد استقبال بود

هاي زنانه نیز از دیگر کالاهاي بر پارچه و لباس، کفشها نقش مهمی داشتند؛ علاوهروزنامه

در کنار کفش، کلاه نیز از دیگر . شدها تبلیغ میدر حوزة پوشاك بود که در روزنامهمصرفی 

استفاده از کلاه در . عنوان پوشاك مد روز در مورد توجه زنان قرار گرفتکالاهائی بود که به

پروژة تجدد پوشش جامعۀ ایرانی حکومت پهلوي به اشکال مختلف هم براي مردان و هم 

.گرفتکید قرار میبراي زنان مورد تا

بر کلاه و سایر پوشاك که به آن اشاره شد، کالاهاي زینتی، نوع دیگري از کالاهاي علاوه

مصرفی خارجی بودند که متأثر از اقدامات حکومت پهلوي در تغییر پوش و سبک زندگی زنان 

ینتی با توجه به تبلیغ کالاهاي ز. ها تبلیغاتی نشریات این دوره تبلیغ و وارد بازار شدنددر آگهی

گرایی برآمده از ها و وجود خریداران زن نشانۀ تشدید رواج مصرفبودن آنماهیت لوکس

در میان کالاهاي زینتی تبلیغات و مصرف انواع مختلف عطریات و . تجدد در این دوره است

اي داشتند که خرید و ها مخصوصاً ادکلن، ساعت و لوازم آرایشی جایگاه ویژهخوشبوکننده

پیامد تبلیغات این کالاها درنهایت .شدها در تبلیغات نشریات به زنان توصیه میاستفاده از آن

گرائی را در افزایش منجر به رواج پدیدة مصرف گرائی شد که نشانۀ رواج این پدیدة مصرف

هاي تجارتی ایران در که بر اساس احصائیه) 5 تا 1(میزان واردات این کالاها در نمودارهاي 

.توان مشاهده کرد ترسیم شده است می1319 تا 1309هاي الس
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 منابعفهرست

اسناد

سازمان اسناد ملی ایران ساکما

.29438/298/96ساکما، شناسۀ سند 

.001436/240شناسۀ سند ، ____

.6038/240شناسۀ سند ، ____

.10894/240شناسۀ سند ، ____

.17398/240، شناسۀ سند ____

.74363/240، شناسۀ سند____

.6563/290، شناسۀ سند ____

.6627/290، شناسۀ سند ____

.6628/290، شناسۀ سند ____

.6568/290، شناسۀ سند ____

.8240/290، شناسۀ سند ____

.8366/290، شناسۀ سند ____

.8544/290، شناسۀ سند ____

.8588/290، شناسۀ سند ____

.1149/291، شناسۀ سند ____

.1477/293ۀ سند، ، شناس____

.63912/293، شناسۀ سند ____

.1051/297، شناسۀ سند ____

.1063/297، شناسۀ سند ____

.1710/297، شناسۀ سند ____

.52683/310، شناسۀ سند ____

.6200/340، شناسۀ سند ____

ها و مجلاتروزنامه

ت عمـومی ایـران بـا       ، مجموعـۀ تجـار    احصائیه تجارتی ایـران   ،  )1310(ادارة کل گمرك ایران     

.مطبعۀ برادران باقرزاده: ، طهران1309ممالک خارجه در سال 
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، مجموعـۀ تجـارت عمـومی ایـران بـا           احصائیۀ تجارتی ایـران   ،  )1311(ادارة کل گمرك ایران     

.چاپخانۀ فردوسی: ، تهران1310ممالک خارجه در سال 

تجـارت عمـومی ایـران بـا        ، مجموعـۀ    احصائیۀ تجارتی ایـران   ،  )1313(ادارة کل گمرك ایران     

.مطبعۀ مهر: ، تهران1312ممالک خارجه در سال 

، مجموعـۀ تجـارت عمـومی ایـران بـا           احصائیۀ تجارتی ایـران   ،  )1315(ادارة کل گمرك ایران     

.چاپخانۀ یمنی: ، تهران1314ممالک خارجه در سال 

 ایـران بـا     ، مجموعـۀ تجـارت عمـومی      احصائیۀ تجارتی ایـران   ،  )1317(ادارة کل گمرك ایران     

.چاپخانۀ فردین و برادر: ، تهران1316ممالک خارجه در سال 

: ، تهران 1318آمار بازرگانی ایران با کشورهاي خارجه در سال       ،  )1319(ادارة کل گمرك ایران     

.چاپخانۀ فاروس

: ، تهران 1319آمار بازرگانی ایران با کشورهاي خارجه در سال         ،  )1321(ادارة کل گمرك ایران     

.ۀ فاروسچاپخان

1306، خرداد 237، شمارة روزنامۀ اطلاعات

.1307 فروردین 21، 462، شمارة _________

.1308 فروردین 29، 745، شمارة _________

.1310 فروردین 17، 1290، شمارة _________

.1310 خرداد 1، 1327، شمارة _________

.1310 دي 30، 1524، شمارة _________

.1312 خرداد 29، 1925، شمارة _________

.1312 تیر 12، 1935، شمارة _________

.1316 فروردین 27، 3106، شمارة _________

.1316 فروردین 29، 3108، شمارة _________

.1316، اردیبهشت 3129، شمارة _________

.1316، اردیبهشت 3139، شمارة _________

.1316 خرداد 25، 3163، شمارة _________

.1316 خرداد 31، 3169، شمارة _________

.1316، تیرماه 3263، شمارة _________

.1316 تیر 13، 3182، شمارة _________

. 1316 تیر 15، 3184، شمارة _________



75|ایران هاي تجدد زناننشریات در سیاستنقش و عملکرد|

.1316 تیر 20، 3189، شمارة _________

.1316 تیر 22، 3191، شمارة _________

.1319 دي 9، 4408، شمارة _________

. 1319 اسفند 12، 4467، شمارة _________

. 1319 اسفند 16، 4471، شمارة _________

.1319 اسفند 17، 4472، شمارة _________

.1319 اسفند 19، 4474، شمارة _________

.1319 اسفند 21، 4475، شمارة _________

.1319 اسفند 23، 4477، شمارة _________

.1319 اسفند 25، 4479، شمارة _________

.1319 اسفند 27، 4481، شمارة _________

.1319 اسفند 28، 4482، شمارة _________

.1309، آذر 25، شمارة  امیدۀروزنام

.1309، شهریور 27، شمارة _______

.1309، شهریور 28، شمارة _______

.1309، مهر 31، شمارة _______

.1309، مهر 32، شمارة _______

.1309ان ، آب35، شمارة _______

.1309، آبان 36، شمارة _______

.1309، دي 41، شمارة _______

.1309، دي 43، شمارة _______

.1309، دي 44، شمارة _______

.1309، بهمن 48، شمارة _______

.1309، اسفند 49، شمارة _______

.1309، اسفند 54، شمارة _______

.1310، فرودین 58، شمارة _______

.1313، فروردین 213شمارة ، _______

.1313، خرداد 222، شمارة _______

.1313، تیر 227، شمارة _______
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.1304، اردیبهشت 1820، شمارة روزنامۀ ایران

.1304، اردیبشهت 1821، شمارة _______

.1304، اردیبهشت 1822، شمارة _______

.1304، اردیبهشت 1823، شمارة _______

.1304، اردیبهشت 1825، شمارة _______

.1314، دي 4879، شمارة ______

.1315، شهریور 5082، شمارة ______

.1315، مهر 5091، شمارة ______

.1315، مهر 5094، شمارة ______

.1315، مهر 5107، شمارة ______

.1315، آبان 5116، شمارة ______

.1316، تیر 5313، شمارة ______

.1316، مرداد 5340، شمارة ______

.1319، بهمن 6465، شمارة روزنامۀ ایران

.1316، خرداد 40 شمارة ۀ ایران عصر،مروزنا

.1311فروردین، 977 شمارة روزنامۀ تجدد ایران،

.1311فروردین، 981شمارة ، ___________

.1311، فرودین 982، شمارة ___________

.1311اردیبهشت ، 996 شمارة ،___________

.1311اردیبهشت، 1000مارة ش، ___________

.1311اردیبهشت، 1004شمارة ، ___________

.1311اردیبهشت،  1005شمارة ، ___________

.1311اردیبهشت،  1008شمارة ، ___________

.1314دي، 1805شمارة ، ___________

.1319، آذر 2، شمارة روزنامۀ راهنماي زندگی

.1320، آذر 1، شمارة روزنامۀ زبان زنان

.1305، اسفند 1، شمارة مجلۀ جرقه

.1291، آبان 1، شمارةمجلۀ عالم نسوان

.1306، آبان 11شمارة ، __________
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.1308، دي 1، شمارة __________

.1301، شمارة اول، سنبله مجلۀ قشون

.1315، فروردین 1820، شمارة مجله نامۀ درمان

کتاب و مقاله

: ، تهـران ریزي فرهنگـی در ایـران معاصـر   ر تاریخ برنامهدرآمدي ب،  )1384(اکبري، محمد علی    

.هاي فرهنگیدفتر پژوهش

.نشر تاریخ ایران: ، تهرانوضعیت اشتغال زنان در دوره رضاشاه، )1401(حسینی، مرضیه 

بـر اسـاس   (گیري مشاغل زنانه در عصر رضاشـاه سامان بدن و شکل«، )1400(حسینی، مرضیه   

).31پیاپی  (2، شمارة ۀ تاریخ ایران نشری،»)گزارش مطبوعات یومیه

.انتشارات امیرکبیر: ، پنجاه و پنج، تهران)1355(دشتی، علی 

تحلیل محتواي نشریۀ پیک سعادت نـسوان؛       «،  )1396(شفیعی، سمیه سادات و فرهانی، مژگان       

پژوهـشنامۀ  (نشریۀ مطالعات تاریخ فرهنگی، »هایی براي زنان در آستانۀ دورة پهلوي  بایسته

.27- 1، سال هشتم، شمارة سی و دوم، صص )جمن ایرانی تاریخان

1320- 1300هـاي   مجموعه قوانین و مقررات سال    ،  )1388(قوة قضائیۀ روزنامۀ رسمی کشور      

.روزنامۀ رسمی جمهوري اسلامی ایران:  تهران1 جهجري شمسی،

- یت سـال  مجموعه قوانین و مقررات عصر مشروط     ،  )1388(قوة قضائیۀ روزنامۀ رسمی کشور      

.روزنامۀ رسمی جمهوري اسلامی ایران: ، تهران هجري شمسی1299- 1285هاي 

نگاري یا نظـارت بـر سانـسور مطبوعـات در دورة          ادارة راهنماي نامه  «،  )1383(کریمیان، علی   

.93- 62، صص 3، شمارة 14، دورة گنجینۀ اسناد، »رضاشاه

. پرشین سیرکلانتشارات: ، تورنتونگاهی به شاه) 1392(میلانی، عباس 

:  ترجمـه شـرین کریمـی، تهـران        چرا محو شد از یـاد تـو نـامم؟،         ). 1399(نجم آبادي، افسانه    

.انتشارات بیدگل

، ترجمۀ محمدرضا نفیسی و کامبیز      اقتصاد سیاسی ایران  ،  )1381(همایون کاتوزیان، محمدعلی    

.نشر مرکز: عزیزي، تهران

 ـ«،  )1398(فر، شهرام و جنگجو، شهناز      یوسفی سئلۀ زن و زنـانگی در روزنامـۀ اطلاعـات در           م

نامۀ زنـان، پژوهـشگاه علـوم       فصلنامۀ علمی پژوهش  ،  »)ش1320- 1304(دورة پهلوي اول    

.254- 231، سال دهم، شمارة دوم، صص انسانی و مطالعات فرهنگی
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Transliteration
Documents 
National Documentation Organization of Iran (Sāzmān-e Asnād-e Mellī-ye Īrān) 
SĀKMĀ 
SĀKMĀ, Document ID 29438/298/96. 
SĀKMĀ, Document ID, 001436/240. 
SĀKMĀ Document ID 6038/240. 
SĀKMĀ, Document ID 10894/240. 
SĀKMĀ, Document ID 17398/240. 
SĀKMĀ, Document ID 74363/240. 
SĀKMĀ, Document ID 6563/290. 
SĀKMĀ, Document ID 6568/290. 
SĀKMĀ, Document ID 6627/290. 
SĀKMĀ, Document ID 6628/290. 
SĀKMĀ, Document ID 6568/290. 
SĀKMĀ, Document ID 8240/290. 
SĀKMĀ Document ID 290/8366. 
SĀKMĀ, Document ID 290/8544. 
SĀKMĀ, Document ID 290/8588. 
SĀKMĀ, document ID 291/1149. 
SĀKMĀ, document ID, 239/1477. 
SĀKMĀ, Document ID 63912/293. 
SĀKMĀ, document ID 297/1051. 
SĀKMĀ, document ID 1063/297. 
SĀKMĀ, document ID 297/1710. 
SĀKMĀ, Document ID 310/52683. 
SĀKMĀ, document ID 6200/340.

Newspapers and magazines 
General Customs Administration of Iran, (1931). Iranian trade statistics, a collection 

of general trade of Iran with foreign countries in 1930, Tehran, Bagherzadeh 
Brothers Printing House. 

General Customs Administration of Iran, (1931). Iranian trade statistics, a collection 
of general trade of Iran with foreign countries in 1930, Tehran, Ferdowsi 
Printing House. 

General Customs Administration of Iran, (1933). Iranian trade statistics, a collection 
of general trade of Iran with foreign countries in 1932, Tehran, Mehr Printing 
House. 

General Customs Administration of Iran, (1935), Iranian trade statistics, a collection 
of general trade of Iran with foreign countries in 1935, Tehran, Yemeni Printing 
House. 

General Customs Administration of Iran, (1937). Iranian trade statistics, a collection 
of general trade of Iran with foreign countries in 1936, Tehran, Fardin and 
Baradar Printing House. 

General Customs Administration of Iran, (1939). Statistics of Iran's trade with 
foreign countries in 1939, Tehran, Pharos Printing House. 

General Customs Administration of Iran, (1942). Statistics of Iran's trade with 
foreign countries in 1939, Tehran, Pharos Printing House. 
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Eṭṭelā‘āt Newspaper, No. 462, April 21, 1307. 
Eṭṭelā‘āt Newspaper, No. 745, April 29, 1308. 
Eṭṭelā‘āt Newspaper, No. 1290, April 17, 1310. 
Eṭṭelā‘āt Newspaper, No. 1327, June 1, 1310. 
Eṭṭelā‘āt Newspaper, No. 1524, January 30, 1310. 
Eṭṭelā‘āt Newspaper, No. 1925, June 19, 1312. 
Eṭṭelā‘āt Newspaper, No. 1935, July 12, 1312. 
Eṭṭelā‘āt Newspaper, No. 3106, April 27, 1316. 
Eṭṭelā‘āt Newspaper, No. 3108, April 29, 1316. 
Eṭṭelā‘āt Newspaper, No. 3163, June 15, 1316. 
Eṭṭelā‘āt Newspaper, No. 3169, June 31, 1316. 
Eṭṭelā‘āt Newspaper, No. 3182, July 13, 1316. 
Eṭṭelā‘āt Newspaper, No. 3184, July 15, 1316. 
Eṭṭelā‘āt Newspaper, No. 3189, July 20, 1316. 
Eṭṭelā‘āt Newspaper, No. 3191, July 22, 1316. 
Eṭṭelā‘āt Newspaper, No. 4408, January 9, 1319. 
Eṭṭelā‘āt Newspaper, No. 4408, March 7, 1319. 
Eṭṭelā‘āt Newspaper, No. 4467, March 12, 1319. 
Eṭṭelā‘āt Newspaper, No. 4471, March 6, 1319. 
Eṭṭelā‘āt Newspaper, No. 4472, March 7, 1319. 
Eṭṭelā‘āt Newspaper, No. 4474, March 7, 1319. 
Eṭṭelā‘āt Newspaper, No. 4477, March 13 1319. 
Eṭṭelā‘āt Newspaper, No. 4479, March 15, 1319. 
Eṭṭelā‘āt Newspaper, No. 4482, March 17, 1319. 
Omīd Newspaper, No. 25, December 1309. 
Omīd Newspaper, No. 27, September 1309. 
Omīd Newspaper, No. 28, September 1309. 
Omīd Newspaper, No. 31, October 1309. 
Omīd Newspaper, No. 32, October 1309. 
Omīd Newspaper, No. 35, November 1309. 
Omīd Newspaper, No. 36, November 1309. 
Omīd Newspaper, No. 41, January 1309. 
Omīd Newspaper, No. 43, January 1309. 
Omīd Newspaper, No. 44, January 1309. 
Omīd Newspaper, No. 49, March 1309. 
Omīd Newspaper, No. 54, March 1309. 
Omīd Newspaper, No. 58, April 1310. 
Omīd Newspaper, No. 213, April 1313. 
Omīd Newspaper, No. 222, June 1313. 
Omīd Newspaper, No. 227, July 1313. 
Iran Newspaper, No. 1820, May 1304. 
Iran Newspaper, No. 1821, May 1304. 
Iran Newspaper, No. 1822, May 1304. 
Iran Newspaper, No. 1823, May 1304. 
Iran Newspaper, No. 1825, May 1304. 
Iran Newspaper, No. 4879, January 1314. 
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The Role and Consequences of Publications in the Modern 
Policies of Iranian Women with Emphasis on the Issue of 

Clothing and Fashion (1310-1320SH) 

extended abstract 
Introduction: 
During the reign of Reza Shah Pahlavi, the modernization of Iranian 
women’s society was one of the key pillars of social reforms. The 
government aimed to create fundamental changes in women’s lives by 
focusing on areas such as education, health, and dress code, which in turn 
led to the spread of fashion trends related to clothing. In this context, 
newspapers, as the public media of the time, played a crucial role in 
promoting and propagating the policies of modernization. This study 
examines the role and impact of newspapers during the Pahlavi I period in 
changing women’s attire and expanding consumerism. The main research 
question is as follows: What was the role and impact of newspapers in the 
modernization policies for women during the Pahlavi I era (from 1310to 1320

in the Iranian calendar), with a focus on clothing and fashion? Additionally, 
what were the consequences of these policies in terms of the promotion of 
consumerism during this period?
The research background indicates that, so far, there has been no study 
exclusively examining the role and function of newspapers in the 
modernization policies for women during the Pahlavi I period, nor analysing 
the consequences such as consumerism. However, there are numerous works 
on women’s issues in modern Iranian history, some of which share 
similarities with this research.
The book “Why Did Your Name Fade from My Memory?” by Afshaneh 
Najmabadi discusses the historical role of women and the redefinition of 
gender across various historical periods in Iran. It addresses women’s 
participation in social transformations, their role in the Constitutional 
Revolution, and their activism during the Reza Shah era, including their 
involvement in the unveiling policy. However, this book does not 
particularly focus on the role of the press in the modernization of women or 
the consequences like consumerism. 
The Status of Women’s Employment during Reza Shah’s Rule by Marzieh 
Hosseini analyzes the impact of the unveiling policy and modernization on 
women, including those in rural areas and nomadic communities. The author 
emphasizes that these policies, in addition to controlling women’s bodies, 
also brought about structural violence and profound social changes. 
However, the role of the press in advancing modernization policies and the 
consequences such as consumerism are not thoroughly explored in this book 
either. 
The article “The Organization of Women’s Bodies and the Formation of 
Women’s Professions during Reza Shah’s Era” offers a novel approach by 
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studying the influence of Reza Shah’s policies on the management of women’s 
bodies and the creation of a new identity for women. It also addresses the 
emergence of the beauty industry and the economic changes resulting from it. 
Although this article touches on consumerism and the impact of cultural 
policies, the precise role of the press is still somewhat neglected. 
The article “The Woman Question and Femininity in the Ettela’at 
Newspaper” (by Yousefi Far and Jangjou) addresses women’s issues in 
various issues of the Ettela’at newspaper, and the article “Content Analysis 
of the ‘Peyk-e Sa’adat-e Nesvan’ Magazine” (by Shafii and Farahani) 
focuses on the necessity of educating women at the dawn of the Pahlavi era. 
In the mentioned studies, although multiple topics such as unveiling, 
women’s social roles, and the impact of Reza Shah’s policies on them are 
analysed, a comprehensive and quantitative examination of the role of the 
press in women’s modernization policies and their consequences, like 
consumerism, remains a gap in need of a broader study based on statistics, 
figures, and historical examples. 
Research method: 
This research is conducted using a historical research method, utilizing 
archival documents and newspapers from the first Pahlavi period (1310-1320 
in the Iranian calendar). Content analysis of these publications, statistical 
data related to imports, and an examination of changes in the consumption 
patterns of women’s society have been employed as the main analytical 
tools. These data have been analysed using both descriptive and analytical 
methods. 
Research findings: 
The findings of the research indicate that newspapers from the first Pahlavi 
period played a significant role in changing the clothing patterns and 
lifestyles of women. These publications criticized traditional dress and 
promoted modern clothing and luxury goods, encouraging women to 
consume new products. This trend led to an increase in imports of items such 
as luxurious fabrics, fashionable clothing, shoes, hats, perfumes, and 
cosmetics. Statistical data on imports of consumer goods for women, 
compiled in Iran’s trade statistics from 1309 to 1319, show a significant 
increase, reflecting the expansion of consumerism among Iranian women. 
Discussion and conclusion:
The newspapers from the first Pahlavi period served as key promotional and 
advertising tools, playing a crucial role in the modernizing policies regarding 
women during the Pahlavi regime. By promoting alignment with new 
feminine ideals, these publications had a significant impact on women’s 
lifestyles. The outcome of this approach was not only social and cultural 
changes but also extensive economic effects, which manifested in the 
increase of imports of consumer goods for women and, more broadly, the 
rise of consumerism.

Keywords: First Pahlavi, Modernity, Momen, Publications, Prevalence of 
consumerism.


